StuDocu.com 


Appuntim - Microeconomia - a.a.2017/2018 


Microeconomia (Universita degli Studi di Pavia) 


StuDocu is not sponsored or endorsed by any college or university 
Scaricato da Francesco Cirillo (francesco.cirillol 112@gnnail.conn) 


Luca Biglieri 


Microeconomi 



Corso AK - Prof. Rampa - A.A. 2014/15 


0 


This document is available free 


ot.h„,.o„ siuDocu.com 


Scaricato da Francesco Cirillo (francesco.cirillol 112(g)gmail.com) 



Luca Biglieri 

1. Prindpi, Scelte e Preferenze 

1.1 La Microeconomia e le Scelte 

La Microeconomia ha come oggetto di studio i comoortamenti individuali e le scelte economiche intenzionali ad essi 
collegate; si differenzia quindi dalla Macroeconomia, che si occupa dello studio di aggregati del sistema economico. Un 
altro aspetto fondamentale della Microeconomia sara lo studio della compatibilita reciproca delle scelte individuali, 
ovvero degli eauilibri di diverse b'po (ad esempio I’equilibrio di mercato, in cui la domanda uguaglia I’offerta, o I’equilibrio 
di Nash), e il loro ordinamento e giudizio, per arrivare a un concetto di Efficienza . o "studio di benessere”, e alia 
pianificazione di politiche economiche (ad esempio tasse sui prodotti, regolamento dei prezzi e della concorrenza), 
attuando le quali si pud ottenere un miglioramento degli equilibri. 

Puntando I’attenzione sul concetto di scelta intenzionale, esso potra essere applicato in presenza di alcuni fattori 
fondamentali: 

Un insieme di scelta non vuoto e con piu di un elemento; 

La valutazione delle conseeuenze individuali di ogni possibile scelta che fa parte dell’insieme, da misurare, ad 
esempio, in termini di benessere o di profitto. Tale valutazione deve rendere possibile un ordinamento della scelte, 
cosi da poter definire delle preferenze : 

I vincoli a cui le scelte sono sottoposte, come la disponibilita di moneta o il controllo dei cosh; 

L’ informazione detenuta dal decisore e le varie opinion! che possono orientare la scelta. Va notato che un decisore 
potra fare una scelta senza avere alcuna informazione certa su cosa accadra (ad esempio, in una lotteria); inoltre, in 
alcuni casi, ci sara un decisore che avra piu informazioni degli altri (informazione asimmetrica). 


1.2 Costi e Benefici delle Scelte 

1.2.1 Surplus e valori marginali 

Supponendo che una scelta, denominata x, comporti dei benefici B{x) e dei costi C(x), e supponendo che queste 
due funzioni siano misurabili con una stessa unita di misura (ad esempio la moneta), si potra trovare: S(x) = B{x) 

- C(x) 

S(x) viene definito Surplus della scelta x. 

Risulta logico, quindi, che un soggetto scegliera di compiere tale scelta nel caso in cui B(x) > C(x): e come dire che 
compira x se S(x) > 0. 

Oltre al “se” compira x, e necessario definire anche “quanto” il soggetto decidera di compiere tale scelta, supponendo che 

X G [0, X ], con X che 
rappresenta il massimo livello 
di X. 

Supponendo di aver gia compiuto x ad un livello Xo, avendo quindi 
ottenuto B (xo) e C (xo), e ragionevole pensare che S(xo) > 0. A questo 
punto, converra aumentare x di una ulteriore unita, ottenendo quindi Xo + 
1, se tale aumento fa aumentare i benefici piu di quanto faccia aumentare i 
costi. In altre parole, conviene aumentare x se il Beneficio Marginale 
(aumento del beneficio) e maggiore del Costo Marginale (aumento del 
costo). 
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Esaminando il grafico del Beneficio Totale (T B, Total Benefit), si nota che esso e sempre crescente, per quanto la crescita 
rallenti sempre piu all’aumentare di x. 

ATB dTB 

II Beneficio Marginale sara dato da MB = limAx-.o^ = in si tratta della derivata del beneficio totale rispetto a x, 
ovvero I’angolo della tangente alia curva in ogni suo punto. 



Lo stesso ragionamento vale applicato al grafico del Costo Totale (T C, 

ATC 

dTC Total Cost): in questo caso, si avra che MC = Nitiax^o ax = 

dx . 


1.2.2 Individuazione della Scelta Ottima 



Unendo i grafici di TB e TC in un solo diagramma cartesiano, sara 
possibile dare un’interpretazione grafica del Surplus: dal momento che 
S(x) = B(x) — C(x), esso sara rappresentato dalla differenza tra le 
due curve. In parb'colare, si notera che, a sinistra del punto in cui le due 
curve si intersecano, esso avra valore positivo, mentre a destra di esso 
sara negativo. 

Per individuare il punto di massimo surplus, denominato Scelta Ottima, 
si dovra quindi considerare il punto in cui c’e la massima distanza tra le 
due curve. Studiando graficamente il diagramma, si nota che, nel punto 
A, le tangenti alle due curve si divaricano, lasciando intuire un aumento 
del surplus verso destra; viceversa, considerando il punto B, le tangenti 


indicano un aumento del surplus verso sinistra. 

Si potra quindi concludere che, per avere la scelta ottima x*, sara necessario che MB = MC, ovvero che le rette 
tangenti alle due curve nel punto di ascissa x* siano parallele. 


Questa conclusione pud essere ottenuta anche ragionando matematicamente: se si vuole ottenere MAXx Six), allora si 
dovra ottenere MAXx [B(x) — C(x)]. 


necessario avere un punto di massimo nel Surplus:_= 0 < = > 

dB(x) dCix) 

Questo equivale a dire che 


dS dBix) 


dx 


dCix) Pertanto, sara 

_- = 0 . 

dx dx 


< = > MB = MC. 



E possibile arrivare a una definizione della scelta ottima anche 
esaminando i grafici di Benefici e Costi Marginal!. Dal momento che 
rappresentano le derivate di TB e TC, quest! due valori saranno 
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raffigurati come rette di inclinazioni opposte: MB decresce aH’aumentare di x, mentre MC andra a crescere spostandosi 
verso destra. 

In questo caso, il Surplus sara rappresentato dall’ area comoresa tra le due rette : va pero considerate che, dall’origine fine 
all’intersezione delle due rette, il Surplus sara positive, mentre, a destra dell’intersezione, andra considerate come Surplus 
negative. 

Risulta quindi logico concludere che non conviene proseguire oltre C, ovvero il punto in cui le due rette si intersecano: 
geometricamente, quindi, la scelta ottima sara lo stesso C, ovvero il punto in cui MB = MC. 


1.3 Scelta del Consumatore e VIncolo di Bilancio 

1.3.1 Vincolo di Bilancio: Definizione 

In campo microeconomico, si definisce Consumatore un soggetto che trae soddisfazione dal consume dei beni, e non dal 
guadagno. 

L’insieme di scelta di un consumatore sara quindi costituito da combinazioni o oanieri di diversi beni in diverse quanb'ta 
(ovviamente sempre positive o nulle). Matemab'camente, quindi, ciascuna combinazione pud essere vista come un vettore 
a n dimensioni: nel caso in cui ci sia una scelta tra due beni denominab' x e y, si potra avere una rappresentazione grafica 
delle combinazioni tramite un classico piano cartesiano, in cui ogni punto, compresi gli assi, simboleggera una possibilita di 
scelta. 

Un consumatore e soggetto a vincoli di vario tipo; in particolare, il Vincolo di Bilancio (VDB) rappresenta il denaro 
spendibile dal consumatore. Senza tale vincolo, un consumatore tenderebbe ad aumentare infinitamente le quanb'ta di 
beni consumab, aumentando anche il benessere derivante dal consume. 

II Vincolo di Bilancio, dunque, fa si che il consumatore non possa spendere piCi del proprio reddito . ovvero piCi della 
quanb'ta di denaro disponibile. 

Deb'nendo M il reddito del consumatore, X e y le quanbta dei beni, px e pr i prezzi unitari dei due beni, si avra quindi la 
seguente relazione che rappresenta il VDB: 

Spesa = px*X + pyy<M 

Inoltre, si nota che, in un problema semplice, non ha sense avanzare neanche un’unita di M. Converra quindi scrivere il 
Vincolo di Bilancio come: 

Spesa = Px»X + Py*Y = M 

Tale relazione sara valida se vale I’ipotesi per cui px e pr restano b'ssi al variare di X e Y: questo avviene in un’ lootesi di 
Concorrenza Perfetta . oppure se il consumatore e piccolo e non influisce sulla totalita del mercato con le sue scelte (ovvero 
se e un Price-Taker) . 


1.3.2 Analisi Grafica del Vincolo di Bilancio 



Per trovare una rappresentazione grafica del Vincolo di Bilancio in un 
piano cartesiano, si dovra risolvere la relazione in Y: 

M Px 

M = Px • X + py • y py • y = M — Px • X => y 


PY 


PY 
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II risultato sara quindi una retta decrescente, dal momento che X, px e pr sono tutti valori positivi. Tale retta 
rappresentera tutte le possibilita di scelta: i punb che stanno sopra di essa non sono attuabili perche non rispettano il 
Vincolo, mentre i punb sottostanti rappresentano combinazioni per le quali non viene speso tutto M. 

Inoltre, il coefficiente angolare della retta sara dato dal rapporto tra i prezzi, preso con segno negativo. 

Sempre esaminando il grafico, e possibile dare un significato economico al coefficiente angolare: partendo dalla 
combinazione (Xo, Y o) e supponendo di voler rinunciare a un’unita di X, rivendendola sul mercato, ci si troverebbe ad 

p—incassare 

Px, owero il prezzo unitario di mercato di tale bene. Con tale somma, sara poi possibile comprare pY unita del bene Y: il 
rapporto tra i prezzi viene definite Rapporto di Scambio e rappresenta la quantita di Y che e possibile acquistare con px- 

La retta del Vincolo di Bilancio, dunque, presenta 3 caratterisb'che fondamentali: - 
Intercetta verb'cale ^; 


pY 

Intercetta orizzontale_ ^ ; 

px 

Inclinazione. 

PY 


Basandosi su questi valori di riferimento, si possono studiare vari casi dipendenti dalle variazioni dei singoli valori. In 
particolare: 


1. M , Px e Py costanti. 



Aumentano i valori delle intercette, lasciando invariata 
I’inclinazione della retta: si avra una retta spostata verso destra 
rispetto alia precedente, parallela ad essa. 

Viceversa, in presenza di una diminuzione di M, si otterra una 
retta sempre parallela ma spostata verso sinistra. 


2 . 


M costante, px = Px(l + r), pr = PyII + r). 



I prezzi aumentano in modo proporzionale, lasciando quindi 
invariata I’inclinazione della retta; cambiano solamente i valori 
delle intercette. 


3. M e Py costanb, px t. 


4 


This document is available free 


ot.h„,.o„ siuDocu.com 


Scaricato da Francesco Cirillo (francesco.cirillol 112(g)gmail.com) 





Luca Biglieri 



Cambiano inclinazione e intercetta orizzontale, mentre la 
verticale rimane costante perche non ha subito modifiche. 
Analogamente, si possono ricavare le trasformazioni nel caso 
di un aumento di py. 


1.4 Preferenze del Consumatore 
Curve di Indifferenza 


Per effettuare uno studio delle preferenze di un consumatore, occorre stabilire alcune ipotesi. 

L’lpotesi di Non Sazieta sostiene che un aumento del consume causa sempre un aumento del beneficio, per quanto 
piccolo tale beneficio possa essere; e un concetto che si rifa all’andamento sempre crescente dei grafici di TB e MB. 
Vale anche I’lpotesi di Transitivita: se una combinazione A e preferita a B e B e a sua volta preferita a C, ne risulta 
logicamente che A sara preferita a C. II concetto di “preferito” si indica con il segno >: si dira quindi che, se A > B, B 
> 


C => A> C. 


Tale ipotesi vale anche nel caso dell’ indifferenza . indicata con il segno ~.se A ~ B, B ~ C => A ~ C. 


Definite tali ipotesi di partenza, sara possibile rappresentare graficamente delle preferenze, utilizzando una Curva di 
Indifferenza: trovata sul grafico una combinazione A, la Curva di Indifferenza sara I’insieme di tutte le combinazioni (ovvero 
di tutti i punti del grafico) che sono = A. 


y 


A 


I 

I 



I 

I 


X 


Per costruire tale curva a parb're da A, si possono tracciare due rette che 
delimib'no 4 quadranti con centro A. Ipob'zzando di prendere in considerazione 
i punb B, C e D, si nota che essi, per I’lpotesi di Non Sazieta, risultano 
combinazioni migliori di A: non si potra quindi dire che questi punti siano 
indifferenti ad A, dato che sono preferibili a tale punto. 

Per un analogo motive, si dovranno scartare anche i punti E, F e G, dal 
momento che risulta chiaro che A sara preferibile a ciascuno di loro. 

Si pud quindi concludere che, per I’lpotesi di Non Sazieta. la Curva di 
Indifferenza non pud essere crescente . ma dovra comprendere solamente 
punti che si trovano in alto e a sinistra di A, oppure in basso e a destra di esso. 


yf 



Esaminando quest’ultimo grafico, si nota che occorre aggiungere un’altra 
ipotesi riguardo alia costruzione delle Curve di Indifferenza: la Convessita. 
Economicamente, si pud risalire al perche una Curva di Indifferenza debba 
essere convessa prendendo in considerazione i punb A, B, C e D: dalla figura, 
infatti, si nota che A = B » D e che C > D; pertanto, sara vero anche che 
C > A, C > B. 

II consumatore, dunque, preferisce delle combinazioni intermedie rispetto ad 
estremi tra loro indifferenb: C, infatti, e un punto del segmento che congiunge 
quesb due estremi; ma questo e il significato geometrico di una curva convessa. 


Facendo sempre riferimento all’ulbmo grafico e puntando I’attenzione su C, si 

nota che sara sempre possibile trovare una Curva di Indifferenza di C e fare un ragionamento analogo al precedente: 
spostandosi sempre piCi in alto e a destra, migliorera la condizione del consumatore e sara possibile trovare curve di 
indifferenza migliori di quella che passa per C. 
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tenendo conto del Vincolo di Bilancio. 
Rappresentando anche il VDB nel 
A, si nota che esso rispetta il Vincolo, ma 
rispetta comunque il Vincolo, ma si trova 
avra che B > A. A sua volta, pero, si 
arrivare al punto Z: 

in questo punto, la Curva di Indifferenza e 


Richiamando I’lpotesi di Transitivita, e possibile sostenere che due Curve di 
Indifferenza non possono mai intersecarsi . Se cio awenisse, infatti, 
significherebbe (facendo riferimento al grafico) che A » B e che A » C; 
allora, per la Transitivita, dovrebbe essere vero che B » C, ma cio e assurdo 
perche risulta invece che C > B. 

Risulta quindi logica e vera I’affermazione fatta in precedente: due Curve di 
Indifferenza non possono mai intersecarsi. 

II grafico delle Curve di Indifferenza 
puo risultare utile anche per la ricerca 
della Scelta Ottima del consumatore, 

diagramma ed esaminando il punto 
non e la scelta migliore: B, infatd, 
su una Curva migliore, pertanto si 
avra che C > B e cosi via, fino ad 



tangente alia retta del VDB e sara 


impossibile trovare una scelta migliore che rispetti il Vincolo. 

Generalizzando, quindi, si avra che la Scelta Ottima e raopresentata dal punto in cui la Curva di Indifferenza e tangente alia 
retta del Vincolo di Bilancio . 

Partendo dal caso standard di Curva di Indifferenza e applicando alcune modifiche, e possibile arrivare a 2 casi estremi di 
curvatura. 

Nel primo caso, la curvatura e stata forzata fino a farle assumere una forma 
di angolo retto. In questo caso, fissato il punto A al vertice dell’angolo, si 
nota che tutd i punti appartenenti al lato orizzontale dell’angolo sono = A, 
COSI come anche tutti i punti che appartengono al lato verticale. 

In questo caso, si parla di Perfetti Complementi, ovvero di beni che 
risultano utili solamente se un aumento della quantita dell’uno e 
accompagnato da un pari aumento della quantita dell’altro: si pensi, ad 
esempio, a un caso in cui i due beni sono “scarpe destre” e “scarpe sinistre”. 
Nel caso in cui dovesse aumentare la quantita di uno solo dei due beni, il 
Beneficio resta identico (graficamente, e il caso in cui ci si muove su uno dei 
due lati dell’angolo). Inoltre, se esiste un Vincolo di Bilancio, la scelta migliore sara la combinazione C: vale sempre la regola 
generale della tangenza tra le due curve (anche se qui siamo in presenza di un punto angoloso). 

II secondo caso, opposto al precedente, e rappresentato dalla Curva di Indifferenza 
Lineare, che identifica due beni Perfetti Sostituti, ovvero due beni che, per il 
consumatore, risultano del tutto equivalent! e identic! nel soddisfacimento del 
bisogno (il caso classico e rappresentato dal burro e dalla margarina). 

In questo caso, dunque, le Curve di Indifferenza saranno rappresentate da rette del 
tipo y = —ax: un aumento di una unita di uno qualsiasi dei due beni compensa 
perfettamente una diminuzione di una unita nella quantita dell’altro bene. 

La Scelta Ottima, in questo caso, sara rappresentata dalla piu alta Curva di 
Indifferenza che abbia un punto di contatto con il VDB e sara collocata su uno dei 
due assi. 
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1.4.2 Saggio Marginale di Sostituzione e Funzione di Utilita 



Data una generica Curva di Indifferenza I e partendo dalla combinazione 
(Xo,yo), si supponga di voler acquisire un’unita in piCi del bene X; occorrera 
quindi spostarsi nel punto (xo + 1 , yi) e risultera che e la quantita 

del bene Y che si e disposb a cedere, rimanendo indifferent, all’aumentare 
di un’unita di X. 

Si puo quindi dedurre che I’unita in piCi del bene X vale ( 3/0 — 3 / 1 ) unita di 
Y. Tale valore e riferito al beneficio che il bene puo arrecare, misurato in 
quantta del bene stesso, e risulta ovviamente soggettivo per il consumatore. 
Pertanto, si pud riformulare tale concetto, concludendo che I’inclinazione di 

I 


in ogni suo punto e il Beneficio Marginale di X, misurato in quantita (e non in moneta). 


Osservazione. Esaminando il Vincolo di Bilancio, si pud interpretare il rapporto — come la quantita di Y che si deve 

PY 

cedere per ottenere un’unita di X: in pratica, e il Costo Marginale di X. 

Unendo questa osservazione a quanto detto nel paragrafo precedente, ci si pud ricondurre alia Scelta Ottima, 
rappresentata dal punto in cui MB = MC. 


Tornando alia precedente formulazione del Beneficio Marginale MBx, si pud dire che esso coincide con il concetto di 
Saggio Marginale di Sostituzione (MRS, Marginal Rate of Substitution): esso, infatti, rappresenta la quantta di Y che un 
soggetto e disposto a cedere per avere un’unita di X in piCi. 

Graficamente, rappresenta I’inclinazione della Curva di Indifferenza in ogni suo punto, presa in valore assoluto : risultera 
quindi molto alto a sinistra, dove il consumatore ha meno disponibilita di X e, pertanto, ritene che questo bene abbia piu 
valore, mentre, viceversa, il suo valore diminuira all’aumentare di X. 


Dal punto di vista matematco, risulta necessario introdurre un altro concetto, quello di Funzione di Utilita, ovvero di una 
funzione che associ un valore numerico a ogni combinazione di X e Y, rendendo possibile una misura delle preferenze. Si 
dice quindi: 

U(X, Y): (X, Y) > (X, Y) < = > U(X, Y) 

> U(X, Y ) 

Inoltre, nel caso dell’indifferenza tra le due combinazioni, si avra: 

(X, Y) « (X, Y) < = > UiX, Y) = U(X, Y) 


Per I’ lpotesi di Non Sazieta. la funzione, che graficamente sara rappresentata da una superficie, in quanto funzione a 2 
variabili, parb'ra dall’origine degli assi e sara sempre crescente. 

Inoltre. sara possibile definirla meglio ub'lizzando delle Curve di Livello del b'po { (X. Y): U(X, Y) = U},conU 
costante. Ogni livello, quindi, sara la rappresentazione di una Curva di Indifferenza. 

Esempio. U(X, Y) = X“ • Y^, funzione di Cobb- 
Douglas. Per I'lpotesi di Non Sazieta, si avra a, P > 0. 

Una Curva di Livello sara U = X<^ • Y<^ => Y^= — = f7 ■ Z"" => Y = ■ X~~PXa . 


Si nota come sia una costante, mentre I’esponente negativo dato a X fa si che, se tale bene aumenta, diminuira la 
quantita di Y. 
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1.4.3 Utilita Marginale 


Tornando ad una generica U(X, Y) = U, sara possibile calcolare la derivata di tale funzione; si parlera di derivata 
parziale . dal momento che U (X, Y) e una funzione a due variabili. du du 

Si otterranno dunque_ dx e dY, che vengono definite Utilita Marginal! di X e X (rappresentate come MU x e MUy)- 


rutilita Marginale rappresenta I’aumento di Utilita che consegue a un aumento di un’unita nella quantita del bene. 


dw dw 

Genericamente parlando, ipotizzando di avere una funzione w = f (u), si avra che Aw =_• Ay, con che rappresenta 

dv dv una 


costante numerica. 


Questa regola matematica generale si applica anche nel caso di U (X, Y) = U:\a migliore stima della variazione di 
Utilita, 

du du infatti, sara data da dU = _• dX + _• 

dY, per il Teorema del Differenziale Totale. 

dX dY 



I’inclinazione della Curva di 


Si pud quindi dire che dU = MUx • dX + MUy • dY. 

Per dare un’interpretazione grafica al concetto di Utilita Marginale, si supponga di 
spostarsi dal punto A al punto B, che fanno parte della medesima Curva di Indifferenza. 

In questo modo, si troveranno i valori di dX e dY. 

Dal momento che ci si sposta sempre sulla stessa Curva di Indifferenza, I’Utilita restera 
costante: si pud quindi dire che dU = 0. 

Riprendendo la regola vista in precedenza, si avra dU = 0 = MUx • dX + MUy 
• dY => 

MUy • dY = —MUx • dX => dxdY = - mumu^y , dove 


Indifferenza. 

Studiando i segni, si nota come le due Utilita Marginali siano sempre positive, per I’ lpotesi di Non Sazieta : con il segno 
negativo, dunque, si deduce che I’inclinazione della Curva sara sempre negativa. 


II concetto di inclinazione della Curva di Indifferenza, perd, e familiare: studiando il Saggio Marginale di Sostituzione, si era 
trovato che anche M RS indica I’inclinazione in valore assoluto della Curva in ogni suo punto. 

MU^ 

Sara quindi ragionevole scrivere che MRS = _: il Saegio Marginale di Sostituzione eauivale al raoporto tra le Utilita 

MUy 


Marginali dei due beni . 


Partendo da quest’ultima affermazione, sara possibile trovare una nuova formulazione al principio MB = MC: 
sostituendo a sinistra dell’uguale MB con MRS (o con MU^) e, a destra, sostituendo MC con si avra che la Scelta 
Ottima del 

MUy pY 

p— 

consumatore si trovera nel punto in cui MRS = 

pY 

In altre parole, si ha Scelta Ottima ouando I’inclinazione della Curva di Indifferenza eauivale all’inclinazione della retta del 
Vincolo di Bilancio : si tratta della condizione di tangenza delle due curve. 


Esempio. U{X, Y) = X“ • Y^, funzione di Cobb-Douglas. 

Calcolando le Utilita Marginali, si trova che: 
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dv p • a • Xa-i = aXa-i 
• Yp;-MUx = dX=Y 

dU P-1 • P • Xa = PY P-1 • Xa. 

-MUy = dY = Y 

a 

Quindi, si ricava che MRS =-MU x = uXa- i-Yp = ■x_=- a • y 

MUy PYp-UXa p P X 

Y 

Sempra riguardo alia Cobb-Douglas, sard possibile trovare la Scelta Ottima, ovvero quella che soddisfa queste due richieste: 

a Y 
p 


^Inclinazione{X* I, Y=*)InclinazioneG VDB VDB => {X‘pxMRS+Y • ppY-Y= M => 
{X • px^“+* x^Y=» pPpY^Y= M => V — P pMY X PPpXYy* X 


M pX 


_ H - 

a pY- Y—-X = ppXY => P * ^ {pa • {pMY — ppMXY • Xp)x= ppXY • X => {pa • (MY — = X M • 

-pxp)x=» XX • px => —- ~ 


PY 


Si risolve poi per sosb'tuzione: 


- { 


a a 


-W Px 


=> ^ 


Y = - • X 


PY 


PPXY 



Y = 

:• X 
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XpY 
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• px(p + 

1) 0 

• M 

= X • 

' px (_ p ) 


M 

px 

= > 

{ 

M 

px =: 

Y = 

=_- 

- • X 


Y 

■ = _ 

- • X 


py 

PY 



PY 

PY 


pY pY 


a ,, p 1 

= -. M - - 


^x ^ 

P a+jS px a+jS px 


{ Y = M — p^* X => { y =_M — px* X 


pY pY 


pY pY 


Trovata la Scelta Ottima per X, si prosegue sempre per sosb'tuzione: 
X^= — -M-— X*= —-M-— X* = 


Px 


a+jS 


_j_ a+P 

{ => { M M a => { 


M-— =-a^ 

a+P T 

px a+P px _ _e_ 

M a => { ^ 

---•— y =-(i -—) Y ^ 


YY = 

PY PY a+P Px PY PY a+P PY a+P a+P py 

L’ulb'mo sistema rappresenta la combinazione ottima per 11 consumatore in questo caso. Si nota come la spesa (in termini di 

a denaro, non di quanb'td 

comprata) sia costante per entrambi i beni: essa, infatti, sard pari a _• M per il primo bene e a 

a+P 

_ • M per il secondo, entrambi valori numerici costanb. 

ct+jS 
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In questo specifico caso, si pud dunque dire che la domanda di ciascun bene dipende soltanto dal prezzo del bene stesso, e 
non dal prezzo dell'altro bene. 


1.4.4 Utilita e Perfetti Sostituti 



bene X. per 


Nel caso in cui le Curve di Indifferenza siano lineari, ovvero nel caso in cui si hanno 
due beni considerab Perfetti Sostituti, occorrera considerare le inclinazioni delle 
Curve stesse e del Vincolo di Bilancio. 

Infatd, nel caso in cui le Curve abbiano una pendenza maggiore rispetto al Vincolo, 

p—si avra un MJ^S costante tale 
che MRS > in ogni punto del grafico. La Scelta 

PY 

Ottima, quindi, sara sempre rappresentata dal punto di tangenza tra il Vincolo e la 
Curva di Indifferenza piu lontana dall’origine e, in questo caso, corrispondera a un 

M punto sull’asse delle X, con 
coordinate (_, 0). Si pud quindi dedurre che 

pxp ^guando MRS > . la scelta ottima sara composta solamente dal 


py I’acauisto del quale si soendera tutto il 


reddito. 


Nel caso opposto, in cui il Vincolo sia piu inclinato rispetto alle Curve di Indifferenza, ovvero in cui MffS < , si avra il caso 

py opposto: si 

individuera la Scelta Ottima sull’asse delle Y, sempre nel punto di tangenza tra Vincolo e Curva di Indifferenza, 

M p— nel punto di coordinate (0, ). Pertanto, ouando MRS < , la scelta ottima 

sara composta solamente dal bene Y. per 

py py 

I’acouisto del quale si soendera tutto il reddito. 


Va inoltre ricordato che esiste ancora un altro caso, in cui MRS = : in questa situazione, il VDB coincide con la Curva di 

py 

Indifferenza e, pertanto, tutti i ounti apoartenenti al Vincolo raopresentano una Scelta Ottima per il consumatore . 


Nel caso dei beni Perfetd Sostituti, la funzione di utilita sara U(X,Y) = aX + bY: si tratta dell’equazione di una Curva 
di Indifferenza lineare, infatti, fissato un valore [7, si otterra [7 = aX + bY => bY = U — aX => Y =° 
X. 


b b 

Dal momento che W MRS corrisponde all’inclinazione delle Curve di Indifferenza, in questo caso assumera un valore 

a 

costante e tale per cui Mf?S = 

b MU^ 

Inoltre, dal momento che MRS = _ mUy, si ha che MU x = a e MUy = b: i coefficient! numerici che moltiplicano 

le due variabili nella funzione di utilita corrispondono alle Utilita Marginali dei due beni. 


Reinterpretando quanto detto in precedenza con la nuova definizione del MRS, si nota che, se > , il consumatore 

b Py a p— 

scegliera di acquistare soltanto il bene X e, viceversa, se < , il consumatore utilizzera tutto il suo 

reddito per 
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b py 


acquistare solamente il bene Y. 

a pi 

Nel caso in cui = , si avra invece una Curva di Indifferenza coincidente con il Vincolo di Bilancio, pertanto tutti i punti 

b Py 

appartenenti al Vincolo rappresenteranno una Scelta Ottima. 

La particolarita del caso dei Perfetti Sostituti e I’indifferenza del consumatore nella scelta tra i due beni, che risultano per lui 
totalmente uguali nel soddisfare i suoi bisogni. Pertanto, a differenza di altri casi, come ad esempio Cobb-Douglas, non c’e 
saturazione e la scelta tra I’uno e I’altro bene dipende solamente dai prezzi. 

In Cobb-Douglas, invece, si ha che MUx = [a • Y^] • X““^, ovvero, se a < 1,1’Ub'lita Marginale del bene X e 
decrescente: 

questo e indice di saturazione, mentre le Utilita Marginali costanti b'piche del caso dei Perfetti Sostituti annullano tale 
effetto. 


1.4.5 Utilita e Perfetti Complementi 

'modello di Leonb'ef), il beneficio per il consumatore aumenta solamente se le quanb’ta 
lalmente. 

ma, si segue sempre la regola generale: sara da considerarsi Scelta Ottima per il 
a il Vincolo di Bilancio e la piu alta Curva di Indifferenza. In questo caso, la Scelta Ottima 
: di una delle Curve di Indifferenza, che, in quanto punto angoloso, sara compatibile con 
2 possibili inclinazioni (come si nota dal grafico). 

di Utilita sara l/(X,Y) = min {aX; bY}, con a, b > 0. L’Ub'lita, dunque, 
n parentesi; si aprono quindi tre casi: 

^ u y) = aX. In questo caso, se dovesse aumentare y, il risultato non cambia perche si 
avra sempre £jX < bY. 

Se dovesse aumentare X, si avrebbe un conseguente aumento di U. 

SeaX>bY => LfCX, y) = by. In questo caso, se dovesse aumentare X, il risultato non cambia perche si 
avra sempre qX > bY. 

Se dovesse aumentare y, si avrebbe un conseguente aumento di U. 

Se aX = bY, si individuano i punb angolosi del grafico. 

a 

Infatti, I’equazione puo essere espressa anche come y = _ X, ovvero come una retta passante per I’origine con 

b a inclinazione pari a : tale retta si dice retta dei 
vertici e rappresenta una linea ideale che contiene tutti i punti di 

b 

spigolo delle Curve di Indifferenza. 

N.B.: Dal momento che la Scelta Ottima si posiziona sempre su un punto angoloso, si puo dire che la Scelta Ottima 
si posiziona sempre sulla retta dei vertici . 

Ragionando sul grafico e partendo dal punto A, si nota che, in tale punto, MUx = MUy = 0: se ci si posiziona su un 
qualsiasi spigolo di una Curva di Indifferenza, I’Ub'lita non subira variazioni nel caso in cui si aumenti la quantita di uno solo 
dei due beni. 

II punto B, invece, rappresenta tuttn i punb che stanno sopra la retta dei vertici, ovvero in punb in cui si ha aX < bY: 
generalizzando, si puo dire che tutti i punb che presentano questa caratterisb'ca avranno MUx = a e MUy = 0. 
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Viceversa, il punto C rappresenta tutti i punti che stanno sotto la retta dei vertici, per i quali aX > bY: in questo caso, si 
avra che MUx = 0 e MUy = b. 


Prendendo una generica Curva di Indifferenza di Leontief, si pud dire che, nel 

suo 

__^___ 

MU a tratto verticale, MKS wt/y o oo; nel 
suo tratto orizzontale, invece, si avra M RS = MU^ = ° = 0. 

MUy b 

Nel punto di spigolo, invece, si puo dire che non esiste un MRS: come gia detto, 
essendo un punto angoloso, ci saranno infiniti possibili Saggi Marginal! di 
Sostituzione. 

Nel primo di quest! tre casi, MRS = oo significa che il soggetto e disposto a cedere 
una grandissima quantita di Y pur di ottenere un’unita di X in piCi; viceversa, nel secondo caso, MRS = 0 significa che il 
soggetto non e per niente disposto a cedere Y per ottenere altro X, dal momento che non gli serve. Sara invece disposto 
a fare il contrario, ovvero a cedere X per ottenere Y, bene che ritiene piu utile. 



X 


Algebricamente, la Scelta Ottima dovra essere: {e rettae deiVDB Vertici => {X 

= YpM = Y —a XppXY X => { M 

= > 

b 

a_ a pY_'a+Px'b X* = M • 

{'’Y = ab X ^X => {X (p^.F*’=+«bpX^) = M => {X {Y ab) = M => 

- P 

- X 

X* = Ma 

pX^bPY 

> { * — h M . 

Y 

aPX+pY 

Nel caso dei Perfetti Complemenb, dunque, le quantita ottime di ciascuno dei due beni dipendono anche dal prezzo 
dell’altro bene. 


-^= — — 

b^ 


pya+pxi) Px^Py 

❖ ^ 


{ab= •X = M 


1.4.6 Preferenze ed Aumento dei Prezzi 

Un aumento del prezzo di uno dei due beni a disposizione del consumatore influira sulle preferenze del consumatore 
stesso, andando a modificare, a seconda del caso, le scelte ottime del soggetto. A seconda del caso, ovvero a seconda della 
funzione di utilita, tale aumento avra effetti diversi. 
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Nel caso in cui i due beni siano per il consumatore Perfetti Complementi, un aumento di px causera un aumento 
dell’inclinazione del Vincolo di Bilancio, che risultera quindi tangente a una Curva di Indifferenza minore di quella 
originaria: pertanto, la Scelta Ottima passera da A al punto B. Si nota dunque, in questo caso, che I’aumento di uno solo dei 
orezzi causa un calo nella auantita di entrambi i beni . Owiamente, vale lo stesso ragionamento nel caso di un aumento di 

Py. 

Sinteb'zzando, si potra dire che, dal momento che X* = p_ x+’^ab , se px t allora X* i, X* i. 

pY 

a 

Nel caso di beni Perfetti Sostituti, si supponga di partire da un caso in cui > , in cui le Curve di Indifferenza hanno 

b Py un’inclinazione maggiore rispetto al 

Vincolo di Bilancio e in cui la scelta ottima sara rappresentata da un punto sull’asse X. In questo caso, un aumento poco 
significativo di px causerebbe un aumento ridotto dell’inclinazione del Vincolo (VDB'), e darebbe origine a una 
situazione in cui, se px t, allora X* i, mentre Y* = 0, ovvero resta costante. 

a p- y * t e X* = 0: la Scelta Ottima si spostera nel caso opposto dei Se, 
invece, px aumenta di molto, tanto che b < pY, si avra 
Perfetti Sostitub, ovvero suH’asse Y. 

Partendo da quest’ultimo caso, inoltre, un ulteriore aumento di px fara s'l che X* = 0, quindi resta costante, mentre 
Y* = M/Py, anch’esso costante. 


Nel caso in cui le preferenze del consumatore siano rappresentate da una funzione di b'po Cobb-Douglas, invece, la 
quanbta ottima di un bene sara influenzata solamente dal prezzo di quel bene. Infatti, sapendo che X* L J , si 


avra che, se px t, allora X* i, mentre Y* resta costante. 


a+P Px 


Volendo generalizzare, si puo dire che un aumento del orezzo di un bene causa un calo nella auantita domandata di tale 
bene: questa intuizione sara alia base della costruzione di una Curva di Domanda di un bene. 

Inoltre, in alcuni casi, un aumento del prezzo di uno solo dei beni puo causare una diminuzione delle quanb'ta domandate 
di entrambi: la diminuzione di ootere di acauisto quo influenzare la domanda di entrambi i beni a disposizione del 
consumatore. 

In alcuni casi particolari, si trovera tuttavia che, se py t, allora Y t e X 4.: sara il caso dei Beni di Giffen . 
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1.5 Dotazioni Iniziali di Beni 


1.5.1 Dotazioni Iniziaii, Reddito e Vincoio di Bilancio 

Si supponga che un consumatore, invece di avere un reddito iniziale M, disponga di una Dotazione Iniziale dei beni X e 
Y, in quantita denominate X eY. 

Graficamente, si potra rappresentare un punto di coordinate (X, Y), detto Punto delle Dotazioni Iniziali . 

II soggetto, volendo, potrebbe decidere di consumare X eY, senza 
avanzare nulla, esattamente come accadeva con il reddito: da questa 
affermazione si intuisce che la retta del Vincoio di Bilancio passa per il punto 
(X, Y). 

Tuttavia, il consumatore potra anche decidere di vendere un’unita del bene 
X, incassando dal mercato una quantita di denaro px, corrispondente al 
prezzo unitario del bene. In questo caso, si prendera come ipotesi che il 
consumatore conosca i prezzi dei due beni sul mercato. 

p- 

Con la somma che ha incassato dalla vendita, potra quindi acquistare unita 

pY del bene Y, spostandosi su un altro punto 

della retta VDB. 

Ricapitolando, si puo dire che, in una situazione di questo genere, il consumatore conosca X eY, cosi come px e pr, 
mentre le sue variabili saranno X e Y. 

Qualora decidesse di vendere tutte le sue dotazioni di entrambi i beni, il consumatore incassera px • X + pr • Y, una 
somma di denaro che avra lo stesso ruolo di M. 

Si potra poi dire che px • X + pr • Y = px • X + pr • Y, 6a\ momento che il soggetto reinvestira in denaro per 
comprare le quantita desiderate dei due beni, ovvero le due variabili. 

Proseguendo, si otterra pr • Y — pr • Y = px • X — px • X => Py{Y — Y) = px{X — X) => Py{Y 
-Y) = 

O - X) => (Y -Y) = pHX - X). 

Px(X pY 

Questo significa che, se Y t, ovvero se (Y — Y) > 0, sara necessario rinunciare a una certa quantita di X, che andra a 

p- 

diminuire a seconda del rapporto 

PY 



Tornando alia formulazione iniziale della relazione, si ricava inoltre: Py*Y — Py*Y = Px*X — px*X => Py 
• Y = Py • 

Y — px*X+px*X => Y = — Pp% X: si tratta della formulazione del Vincoio di Bilancio 

espresso utilizzando le dotazioni iniziali. Supponendo che X = 0, si avra Y = con Py • Y + px • X, il totale 

delle dotazioni, che svolge il ruolo del reddito. 

pY 

Questa formulazione sara utile per risolvere alcuni problem!: quanto lavorare per poter consumare (ovvero: quante ore 
cedere in cambio di una retribuzione)? Quanto risparmiare in vista di un consumo futuro? 
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1.5.2 Lavoro e Consumo 


Dal punto di vista dell’individuo, il Lavoro e visto come un sacrificio, quindi come un male, nonostante faccia guadagnare 
una retribuzione a chi lo compie: il lavoro non e un bene . 

Si suppone che un soggetto abbia a disposizione un determinate ammontare di Tempo T, che potra essere ub'lizzato come 
Tempo Libero TL (che reca benefici, e che pertanto viene considerate come un bene) o impiegato per il Lavoro L: sara 
quindi valida la relazione T = TL + L,\\ tempo libero e il lavoro sono complementari. Oltre al tempo libero, si consideri 
un generico bene di consumo C. 



Supponendo di avere T = 24, ovvero di avere a disposizione un 
giorno intero, si potra costruire un grafico con, suN’asse delle ascisse, 

TL che varia da 0 a 24; si avra quindi che L = 24 — TL. SuN’asse 
delle ordinate, invece, i colloca il bene C. 

La dotazione iniziale del soggetto sara rappresentata da un punto 
suH’asse orizzontale, le cui coordinate sono (24,0): il soggetto dispone, 
infatd, di 24 ore di tempo e di nessun’unita del bene. 

Si possono idendficare anche i prezzi di questi due beni: il prezzo del 
bene sara un generico p, mentre il prezzo del tempo libero e 
rappresentato da W {wage), ovvero il salario che il soggetto riceve in 
cambio di un’ora di lavoro. Se si vende un’unita di tempo libero, infatti, significa che il soggetto lavorera per un’ora. Per 
semplicita, si suppone che p eW restino costanti . qualsiasi scelta venga fatta dal soggetto. 


L-W 

Se il soggetto scegliera di lavorare per L ore, guadagnera L • W, somma con la quale potra acquistare unita del bene C. 

P 

Quindi, il reddito del soggetto sara pari a (24 — TL) • W; eguagliando il reddito alia spesa, si potra quindi ottenere una 

formulazione del Vincolo di Bilancio, che sara quindi uguale a (24 — TL)»W = p»C. 

(24-TL).W 24>W W 

Risolta in C, la relazione assume la forma C = = —~*TL. 

P P P 


Le intercette del Vincolo saranno quindi (24,0) e (0, 24 • ^), mentre I’inclinazione sara — ovvero il rapporto tra i 
prezzi. 

p p 


Introducendo in questo grafico delle Curve di Indifferenza, si nota che, considerandone due qualsiasi, una Curva piCi 
verticale significa che, per il soggetto, il Tempo Libero avra una grande importanza: questo soggetto scegliera di lavorare 
meno e, di conseguenza, di consumare meno, per di poter avere piu tempo libero. Quindi, se TL* T, allora C* i ; nel 
caso estremo di curva di indifferenza perfettamente verticale, si avra TL* = 24, L = 0 e C* = 0. 

Viceversa, una Curva orizzontale e tipica di un soggetto per cui il Tempo Libero non e importante, e che quindi preferira 

lavorare molto per poter anche consumare molto. Quindi, se TL* 1, 
allora C* T. 


Esaminando questo grafico e le curve di indifferenza di due soggetti diversi, si potrebbe pensare che il soggetto 2 abbia 
poco reddito e, pertanto, necessiti un aiuto. Fissando un determinate livello di consumo R, ad esempio, si puo pensare 

che un soggetto sia a posto se il suo consumo sta al di sopra di tale livello, 
mentre, seC < R, abbia bisogno di un’integrazione di reddito: in tal caso, i 
consumo del soggetto 2 passa da C 2 al livello minimo fissato, R. 

Con tale integrazione, il Vincolo di Bilancio del soggetto 2 cambia: andra a 
comprendere anche il segmento AB, assumendo una forma spezzata; 
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questa modifica causa una variazione anche nella Curva di Indifferenza del soggetto, che trasla da J 2 a I 2 , passante per il 
punto B, nuova Scelta Ottima per il soggetto. 

Si pud concludere, quindi, che un sussidio per i redditi bassi avrebbe I’effetto di disincentivare i soeeetti che lo ricevono a 
lavorare. 



w 

p 


^tl 


t e24 


Tornando al problema 
della scelta di lavoro, si 
supponga di avere un 
aumento del salario W, 
che diventa quindi W 
> W. Ne consegue che, 
se W t, allora 


w 

_ T: aumentano sia I’intercetta verticale che la pendenza della 

P 


retta del Vincolo di Bilancio, mentre I’intercetta orizzontale resta costante. La 
nuova Scelta Ottima, E**, avra una diminuzione del Tempo Libero e un 
aumento del Lavoro: se si alza il salario, il soggetto tende a lavorare di piu per 
massimizzare i consumi. 

Tuttavia, non e una regola generale: un ulteriore aumento di W potrebbe 
portare a una diminuzione delle ore di lavoro: questo avviene nel caso in cui 
W diventi talmente elevato da permettere un C maggiore con un TL a 

sua volta maggiore. 

In sostanza, se ci sono dotazioni iniziali. se il orezzo della dotazione aumenta. aumentera anche la ricchezza. oermettendo 

un aumento delle guantita ottime di entrambi i beni. 


1.5.3 Risparmio, Consume Odierno e Consumo Future 


Supponendo I’esistenza di un periodo successive a quello in cui il soggetto si trova, si introduce il tema del Risparmio: 
quante risorse devono essere allocate per il consumo immediate e quante per un consumo future? 

II Consumo Odierno e il Consumo Futuro (anche relativi a uno stesso bene) vengono considerati come due beni distinti, 
indicati con Ci e C 2 : il soggetto conosce il oroprio reddito attuale e il reddito futuro di cui potra disporre (Mi e M 2 ), oltre 
al prezzo odierno e al orezzo futuro del bene (pi e pi)- Per semplicita, si prende per ipotesi che pi = p 2 = 1. 


Inoltre, e necessario supporre I’esistenza di mercati finanziari, in cui si possono scambiare denaro e titoli: il denaro 
prestato verra poi restituito con I’aggiunta di un interesse . calcolato in base a un determinate Tasso z. Pertanto, se nel 
periodo ti si presta un’unita monetaria, in ti si ricevera 1 • (1 + z). 


Viceversa, se si decide di prendere in prestito una somma S, nel periodo successive si dovra restituire S(1 + z), detto 
Montante di S. 

Grazie ai mercati finanziari, il possessore di S ha la certezza di poter ottenere S(1 + z) nel periodo successive, se non e 
interessato ad utilizzare la somma di cui dispone per un consumo immediate. 

Al contrario, pero, un soggetto potrebbe decidere di voler consumare oggi pur sapendo di poter disporre di una somma F 

F domani: sapra quindi di poter 

prendere a prestito una somma massima pari a S =_per poter restituire tutto domani: si 

1 + ! 


tratta del valore attuale della cifra futura F. 
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In sostanza, S F: una somma odierna e una somma futura possono essere confrontate soltanto dopo avertenuto 
conto degli interessi, ovvero dopo averle rose temporalmente omogenee. 

Tornando a Mi e M 2 e tenendo conto di quanto appena detto, si potranno confrontare le due misure del reddito in 
termini di valore presente o di valore future . 

— (1 + i) + M 2 . 

Nel prime case, si avra Mtot = Mi + i+,; nel secondo, Mtot = Mi 

Stabilire il valore del reddito totale sara utile per calcolare la formula del Vincolo di Bilancio, dove occorrera uguagliare 
reddito e spesa. Dal memento che non esiste un "dopodomani” ma ci si limita alio studio di due soli period!, ha sense dire 
che tutto il reddito dovra essere speso, senza avanzare nulla per un consume ulteriormente future. 


Dal memento che, su un grafico, si avra C 2 in ordinata, conviene calcolare il Vincolo di Bilancio in valore future, per poi 
esprimerlo in funzione del consume future. 

Si avra quindi Mi(l + z) + M 2 = piCi(l + z) + P 2 C 2 . 

Per ipotesi, i prezzi sono entrambi unitari: Mi(l + z) + M 2 = Ci(l + z) + C 2 . 

Quindi, C 2 — Miii + i) + M 2 — Ci(l i). 



Nel grafico, poiche p = 1, Mi e M 2 coincidono con Ci e Cr- il punto 
{Ml,M 2 ) e il punto delle dotazioni iniziali, che appartiene alia retta del 
Vincolo di Bilancio. Se si vuole consumare oggi un’unita in piu, si rinuncera ad 
un’unita di consume future; prendendo in prestito un’unita di moneta, 
dunque, si dovra diminuire il consume future di (1 + z) unita di moneta. 
Analogamente, si potra rinunciare a un’unita di consume odierno per 
guadagnarne (1 + z) di consume future. 




I mercab finanziari sono ubii sia per il prime soggetto, detto “formica”, che per il soggetto rappresentato nel secondo 
grafico, la “cicala”: i due metodi opposti di intendere il consume vengono messi in comunicazione dai mercab, in mode tale 
da essere funzionali I’uno all’altro (il risparmiatore fornisce oggi il denaro necessario al consumatore, che lo rimborsera 
permettendogli, domani, di consumare a sua volta). 
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1.6 Tipologie di Beni 

1.6.1 Beni Normal! e Beni Inferior! 


Come gia visto, la quantita domandata di un bene varia a seconda del suo prezzo; tuttavia, bisogna ricordare come essa si 
modifichi anche in seguito a variazioni del reddito del consumatore. 

Tendenzialmente, vale la regola che, se M t, allora VDB aumenta a sua volta, mantenendo I’inclinazione originaria ma 
aumentando i valor! di entrambe le intercette: 11 risultato sara quindi una retta parallela alia precedente ma piCi alta, che 
individuera quindi una Scelta Otdma con le quantita di entrambi i beni aumentate. 

In alcuni casi, pero, accade che, se M T, allora X* 1, come nel grafico 
qui presentato. 

Pertanto, vale la seguente regola: 

Se M X* T, X e un Bene Normale; 

Se M t^X*4.,Xeun Bene Inferiore, owero un bene a cui si 
rinuncia all’aumentare del proprio reddito. 



Tipicamente, seguono la regola del beni inferiori i beni essenziali, di 
prima necessita e di scarsa qualita, ai quali, avendo disponibilita di 

reddito 

sufficient!, si tende a sostituire beni di maggior valore o qualitativamente migliori. Va comunque ricordato che queste sono 
caratteristiche non oggettive. ma legate alle preferenze del consumatore e non necessariamente permanenff: ad esempio, 
legumi possono essere consideraff beni inferiori ed essere sosb'tuiti dalla came in corrispondenza di un aumento del 
reddito; tuttavia, per seguire un determinate regime alimentare, si potra ritenere conveniente trattare la came come un 
bene inferiore, per sostituirla con i legumi. 


M' 


Si pud rappresentare una relazione grafica tra un generico bene e il 

reddito: 

ne risultano delle curve, dette Curve di Engel, che hanno caratteristiche 
diverse a seconda del bene. Un bene normale, infatti, avra una Curva 
crescente, dato che la quanffta domandata aumentera all’aumentare del 
reddito; viceversa, la Curva relativa a un bene inferiore avra un andamento 
decrescente. 

Esaminando i casi standard finora studiati (Cobb-Douglas, Perfetti 
Sostituti e Perfetti Complementi), risulta che in nessuno di questi 
esistono beni inferiori: - In Cobb-Douglas, X* = -^M • —: se M T, anche X* T; lo stesso discorso vale anche per 

il bene Y. a+p px - Nel caso dei Perfetti Complementi, X* = _: se M t, anche X* t; lo 

stesso discorso vale anche per il bene Y. 

px'^bPY 



MRS > 

p^* ^, quindi se M t, anche X* t; 

■ Nel caso dei Perfetti Sostituff, {MRS < px : nel primo caso, si avra soltanto X pX 

PY 

nel secondo caso, si avra solamente Y* = _ ^ , quindi se M T, anche X* = 0 costante. Tuttavia, X non sara da 

PY 

considerarsi un bene inferiore; la sua Curva di Engel sara coincidente con I’asse delle ordinate. 
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In tutti quest! casi standard, dunque, i beni sono normali: le loro Curve di Engel sono crescend e passand per I’origine degli 
assi. 


1.6.2 Curva di Domanda e Beni di Giffen 


Ragionando sulla variazione del prezzo di un bene e non piu suite variazioni di reddito, la regola generate e px t X* 
i . Questa Legge della Domanda idenddca una retazione di proporzionalita inversa tra quesd due elemend e, 
graficamente, rende possibile la costruzione di una Curva di Domanda decrescente. 



A seconda di come vengono posizionate le variabili sugli assi, si potranno 
ottenere una Curva di Domanda Diretta . del dpo X = F (px), o una Curva 
di Domanda Inversa. dall’equazione px= F (X), come quella 
rappresentata net grafico. 


Esistono vari casi pardcolari derivand da questa legge: ad esempio, in alcuni casi si ha che, se px t ^ y * t: in questo 
caso, y e un bene sosdtuto di X. 



In altri casi ancora piu estremi, si ha che px t X* t, ovvero la quandta 
domandata di un bene aumenta all’aumentare del prezzo del bene stesso: ne 
sono un esempio concreto i beni definid status symbol, che vengono 
acquistad per aumentare il proprio presdgio, anche a causa del prezzo molto 
elevato. E possibile dimostrare che X, in questo caso, e un pardcolare dpo di 
bene inferiore, denominate Bene di Giffen. 

Dal momento che i Beni di Giffen sono un sottoinsieme dei beni inferiori, non 
compariranno mai negli esempi standard. 


1.7 La Domanda 

1.7.1 Curva di Domanda Individuate ed Elasticita 

Come gia detto nel paragrafo precedente, e possibile costruire una Curva di Domanda mettendo in retazione il prezzo di un 
bene e la sua quandta domandata; in pardcolare, se si studiano le preferenze di un solo consumatore, si otterra una Curva 
di Domanda Individuate. 

Per semplicita, si studiano Curve di Domanda lineari. 
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Indicando con P e con Q la quantita domandata del bene, si potra ottenere una Curva di Domanda Diretta del b'po 

a 1 

Q = a - PP, dalla quale sara possibile ricavare anche una Curva di Domanda Inversa . con equazione P — — ~Q. 

a 1 

Convenzionalmente, si indica = ae = b: I’espressione piu comune della Curva di Domanda Inversa sara quindi 

P P 

P = a - bQ. 

Esaminando la Curva di Domanda Inversa, e in particolare il suo coefficiente angolare b, si nota che, se tale coefficiente e 
elevato, un aumento anche considerevole del prezzo sara accompagnato da una piccola diminuzione della quantita; 
viceversa, se b e un numero piccolo, una minima variazione del prezzo potra portare a grand! modifiche a livello di 
quandta domandata. 



Nel primo caso, si parla di Domanda Rigida, mentre il secondo grafico rappresenta una Domanda Elastica: I’elasbcita della 
domanda di un bene aumenta quando esiste un altro bene che puo sosb’tuire quello il cui prezzo aumenta. Infatti, un 
piccolo aumento del prezzo di un bene che ha un sosb’tuto potrebbe portare il consumatore a non acquistare piu tale bene, 
in favore del suo sostituto divenuto piu economico. 

II caso estremo si ha quando esistono beni esattamente identic! a quello il cui prezzo aumenta: in questo caso, si avra una 

Domanda Perfettamente Elastica. 

1 

Bisogna inoltre ricordare che I’elasticita va calcolata a seconda del parametro b = _ : considerando una Curva di Domanda 

P 

Diretta, si avra quindi una Domanda Rigida se P e piccolo, mentre ci sara Domanda Elastica se ^ e un numero alto. 


1.7.2 Curva di Domanda di Mercato 

Immaginando di avere un numero n di consumatori uguali tra loro e con le medesime preferenze, ovvero con un’uguale 
Curva di Domanda Q, = a — pP, la Curva di Domanda di Mercato rappresenta la variazione complessiva di Q al variare 
di P: sara quindi la somma delle domande individual! e, come le domande individual!, sara decrescente. 
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Si puo quindi dire che Domanda di Mercato = X; Domande Individuali Xi Qi = ^ • Q, = n • a — n • fiP. Vale 
quindi la formulazione Q® = n • a — n • ^P. Volendo trovare I’equazione della Curva di Domanda di Mercato 

Inversa, si avra nfiP = na — => P ~ “ 

P np 



Confrontando questa Curva con la Curva di Domanda Inversa Individuale, si 
nota che, quando le Curve sono lineari e tutte le Curve Individuali sono 
ueuali. e Q' hanno la medesima intercetta verticale, mentre 
I’inclinazione di risultera divisa per n rispetto a quella delle Curve 
Individuali. 

N.B. : In questi casi, si parla di beni "privati”, tali per cui ogni consumatore 
necessita di una dose di bene. I beni oubblici . invece, sono tali per cui una 
dose di bene puo essere consumata da mold consumatori: per questo dpo di 
beni, non valgono le osservazioni appena fatte riguardo alia Domanda di 
Mercato. Nel caso del Lavoro. invece, bisogna ricordare che e I’impresa che 


domanda, mentre il lavoratore offre ore di lavoro. 


1.7.3 Spesa Totale ed Elasticita della Domanda al Prezzo 

Data una generica Curva di Domanda Diretta del tipo Q = a — PP, si nota facilmente che, se il prezzo del bene aumenta, 
diminuira la sua quantita domandata dal consumatore (tralasciando il caso dei Beni di Giffen). 

Spesso, e interessante studiare la variazione della Spesa Totale al variare del prezzo del bene: la Spesa Totale TE e 
identificabile tramite la formula TP = P • Q; tuttavia, ipotizzando che P t Q 1, come si possono prevedere le 
variazioni a livello di PQ? 

Esempio: con P = 100 eQ = 200, si ipotizza che P T del 5% e che Q I del 10%; si avranno quindi P = 105 eQ = 
180. Nel primo caso, PQ = 20000; dopo le variazioni, si avra P Q = 18900; la quantita domandata ha subito una 
variazione percentuale maggiore, pertanto si potra dire che Q e iper-reattiva a P. 

Dall’esempio, si puo ricavare che la Soesa Totale si muove nella stessa direzione della variazione percentuale mageiore . 


Esempio: in un caso opposto, partendo dai medesimi dati, si avra che P t dell'1% eQ I sempre dell'1%. Quindi, P = 
101 eQ = 198. 

Quindi, PQ = 20000 e P Q = 19998; la variazione e minima e si pud dire che la spesa totale resti costante. Questo 
avviene perche le due variazioni percentuali si equivalgono e si bilanciano. 

Si potra quindi ricavare una regola generale per la variazione della Spesa Totale al variare del prezzo del bene: 


- Se |A%Q| > |A%P| eP 

- Se |A%Q| < |A%P| eP 

- Se |A%Q| = |A%P| eP 
bilanciano. 


t, allora PQ i: la Spesa Totale si muove nella direzione di Q; 
t, allora PQ t: la Spesa Totale si muove nella direzione di P; 
t, allora PQ resta costante perche le variazioni di quantita domandata e prezzo si 


AQ AP 

Per calcolare le variazioni percentuali delle due quantita, bastera applicare le seguenti formule: A%Q =_e A%P =_; 

Q p inoltre, va 


ricordato che A%P indica anche I’ inflazione relativa ad un singolo bene. 
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L’utilizzo delle variazioni percentuali va sempre preferito all’utilizzo delle variazioni nelle singole unita di misura, per poter 
considerare valide le osservazioni anche in caso di un cambio di unita di misura (ad esempio cambio di valuta, oppure 
cambio di unita di misura della quantita). 

A%Q 

Per capire meglio quale delle due variazioni percentuali conb di piCi, basta svolgere il rapporto_< 0 (sempre valido, 

A%p visto che le due 

variazioni avranno sempre segno opposto). In particolare, si otterra che, se il rapporto e < — 1, prevarra la variazione della 

quanb'ta, quindi PQ i ; viceversa, se il rapporto sara > —1, si avra PQ t , in direzione del prezzo. 

A%Q 

Tale rapporto tra le variazioni percentuali si indica come Elasticita della Domanda al Prezzo: £ = _. 

A%P 

Anche se in alcuni casi il segno di e viene omesso, va ricordato che tale valore e sempre neeativo : inoltre, nel caso in cui 
£ = — 1 (ovvero se A%Q = A%P) si parlera di elasticita unitaria . 

Infine, e opportune ricordare che e assume un significato rilevante per variazioni percentuali ridotte; aumentando tali 
variazioni, aumentano anche le imprecision! nel calcolo dell’Elasb'cita e della variazione di PQ. 

A%Q Q P dQ P 

Svolgendo la formula dell’Elasticita, si ottiene che £ — — ap — — (si prendono le d e non le A perche, 

A%P _ AP Q dP Q 

p come gia detto, e 

opportune lavorare con variazioni molto piccole delle due quantita). 
dQ 

Ma e la derivata della quantita rispetto al prezzo . lavorando su una Curva di Domanda Diretta. 
dP 

a 1 

Pertanto, si nota che, partendo da una Domanda Inversa P = a — bQ, la Domanda Diretta sara Q =“ — ~P: quindi, 

b 

_ b dQ 1 = = 

dP b 



Spesa Totale, infatti, e rappresentata dall’area del rettangolo che, prima della variazione, ha il suo vertice in A e che, 
successivamente, avra vertice in B. 

Si nota facilmente come, a seguito della variazione, I’aumento dell’area (verso destra) sia superiore alia sua diminuzione 
(in alto): pertanto, si potra dedurre che PQ t, quindi si muove in direzione opposta al prezzo. In questo caso, dunque, 
si avra £ < — 1. 

Nel caso opposto (secondo grafico), invece, la variazione negativa del prezzo causa una diminuzione della Spesa Totale (in 
alto) maggiore rispetto al suo aumento (verso destra): in questo caso, anche PQ i , seguendo la medesima direzione del 
prezzo. Questo sara dunque un caso in cui £ > — 1. 

_ dQ P _ 1 p 

Riprendendo la formula s _, si nota come la prima frazione sia una costante numerica e come, quindi, 

dP Q b Q 
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I’Elasticita dipenda soltanto dal rapportotra prezzo e quantita domandata. In particolare, se P > Q -* s t,e viceversa, 
se P < Q -* £ i. 

Volendo trovare i valor! estremi di questa situazione, si avra che, se Q ^ 0, allora e -* —oo; viceversa, se P -* 0, 
allora e 0. 



Sul grafico vengono rappresentate tutte le posizioni in cui I’Elasticita assume 
determinati valori: in corrispondenza dell’intercetta verticale avra valore e 
— 00 , per poi aumentare gradualmente fino ad assumere valore e ^ 0 in 
corrispondenza dell’asse delle ascisse. 

Inoltre, in corrispondenza del punto medio del segmento che unisce le due 

a a intercette, ovvero il punto di 
coordinate ( , _), si avra Elasticita Unitaria . Infatti, 2b 2 


£. 


Q b _ b 


2b 



Si puo quindi concludere che I’inclinazione di una Curva di Domanda lineare e costante. ma e assume valori diversi in ogni 
suo Dunto . 

Esaminando, invece, tre diverse Curve di Domanda, di cui due con la medesima 

a 

intercetta verticale a, si nota come, in corrispondenza di un valore P = _, le 
due 

2 

curve con la stessa intercetta abbiano anche la stessa e = — 1, mentre la 
terza curva avra E —°o. 

Si pud quindi dedurre che se due Curve di Domanda hanno la stessa intercetta 
verticale a. allora avranno e uguale in ogni loro punto (ovvero, I’Elasticita di due 
punti delle due Curve sara uguale in corrispondenza del medesimo valore di P). 
Invece, £ varia da una Curva all’altra se varia I’intercetta verticale . 

N.B.: In un regime di monopolio, la Spesa Totale dei consumatori corrisponde al ricavo del monopolista; la Curva di 
Domanda del consumatore, dunque, avra le stesse propriety di tale ricavo. 

Uno studio dell’Elasticita della Domanda, dunque, sara utile anche per il monopolista: se la domanda e elastica, al 

monopolista non converra alzare il 
prezzo; viceversa per una domanda 
rigida. Partendo dalla Curva di 
Domanda inversa, si potra ricavare 
un’equazione della Spesa Totale: P 
= a - bQ => PQ = Q(a 
- bQ) = aQ - bQ\ 



Nel grafico che si ricava da tale formula, una parabola rovesciata, si nota che 

a 

PQ = 0 se Q = 0, oppure se Q = _ (intercette orizzontali); il massimo ricavo, 

b 

ovvero il maxPQ = max aQ — bQ^ si avra quando Q = _ °, punto medio del 

2b segmento che unisce le due intercette. 

Questo, dunque, sara il punto in cui £ = — 1, punto in cui Spesa Totale e quantita domandata si bilanciano esattamente. 
Caso Particolare: Cobb-Douglas. 

cc 1 /c 

X* = -M — = —, con k costante numerica. 
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a+/3 px Px 

dX* px _ k px 

Quindi, e = d _ px • x* = (- (px^) • k= -1. 

pX 

Se rutilita e di tipo Cobb-Douglas, si otterra una Curva di Domanda con £ = — 1 in ogni suo punto; questo avviene perche 

la spesa per un bene e costante, ovvero e pari a k. 

k 

Q = _ => PQ = k => £ = -1. 

p 


1.7.4 Altri Tipi di Elasticita 

Considerando due beni X e y, si potra valutare I’Elasticita Incrociata £xy (o anche £x,py) di X, ovvero la variazione nella 
sua quantita domandata al variare del prezzo del bene Y. 

In parb'colare, si avra exy = d _ dXpy • pXY_= A _ A%%pXY . 

Se X e y sono Sostituti . si avra Exy > 0: un aumento del prezzo di y causera un aumento della quanb'ta domandata del 
suo sostituto e viceversa, se y dovesse diventare piu economico il consumatore tenderebbe ad acquistarne di piu, 
diminuendo il consumo di X. 

Se i due beni sono Complemenb' . Exy < 0: infatd, un aumento del prezzo di uno dei due beni causa una riduzione della 
quanb'ta domandata di entrambi, dal momento che vanno ubiizzab congiuntamente; viceversa per una riduzione del 
prezzo, che fa si che il consumatore acquisb maggiori quanbta di entrambi i beni. 

Si avra invece Exy = 0 nel caso Cobb-Douglas : la quanbta domandata di un bene e indipendente dal prezzo dell’altro bene. 

L’Elasb'cita della Domanda al Reddito misura la variazione della quanbta domandata di un bene X al variare del reddito 

dX _ M _ A 

%x disponibile per il consumatore M: si avra dunque ij = • = 

. dM X A%M 

r] sara > 0 per i beni normali e < 0 per i beni inferiori . In parb'colare, si avra > 1 per i beni di lusso, per i quali, 
all’aumentare del reddito, cresce la quota di M desbnata al loro acquisto; invece, 0 < 7] < 1 per i beni di prima 
necessity: 

all’aumentare del reddito, la quota del reddito stesso da desbnare al loro acquisto scendera, dal momento che il 
consumatore tendera a preferire loro dei beni di migliore qualita. 


1.7.5 Curva di Domanda e Surplus del Consumatore 


La Curva di Domanda puo essere ub'lizzata anche per arrivare a un’altra interpretazione del Surplus del Consumatore, gia 
definite in precedenza. 



Data la Curva in figura e supponendo di avere P = Pi, con tale valore che 
rimane costante, il consumatore scegliera di acquistare una quanb'ta Qi. 

La Curva di Domanda puo essere interpretata anche come curva del Benefi'cio 
Marginale: le altezze verb'cali della Curva, infatb, rappresentano quanto il 
soggetto e disposto a spendere per acquisire un’unita in piu del bene; 
tracciando una retta orizzontale all’altezza di Pi, si possono individuare 
un’area triangolare a sinistra di Qi e una a destra di tale valore: il triangolo a 
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sinistra rappresenta il Surplus positive, mentre I’area a destra rappresentera il Surplus negative. Risulta quindi chiaro che il 
Surplus del Consumatore sara massimo nel punto di coordinate (Qi,Pi). 

Si pud quindi interpretare il Surplus del Consumatore come I’area compresa tra la linea del prezzo e la Curva di Domanda. 

fine alia auantita domandata/consumata . 

_ Qi-(a-Pi) 

In formula, si ha Sc 2 . raeionando sulla Curva di Domanda Inversa di tioo P = a — bO. 


1.7.6 Nozione di Equilibrio 



, sara possibile trovare una Curva di Offerta S crescente per definizione. Entrambe 
e disponibilita delle parti (produttore e consumatore) in funzione del prezzo di un 
mercato. 

il prezzo e elevate, quindi il produttore sara intenzionato a produrre di piu; tuttavia, 
ufficiente a consumare tutto il bene prodotto: ci sara eccesso di offerta . 
incentiva la domanda, ma I’offerta non sara sufficiente per fornire il bene a tutd 
to sara quindi il case di un eccesso di domanda . 

irezzo ottimo P*, in cui S = D: il produttore produrra esattamente la quantita 
ovvero la quantita ottima Q*. Questo concetto verra sviluppato meglio in 


2. Scelte in Condizioni di Incertezza 

2.1 Incertezza e Propensione al Rischio 

2 . 1.1 Incertezza, Lotterie, Probabilita e Indicatori di Rischio 

Nell’ambito della microeconomia, per Incertezza si intende la non conoscenza delle conseguenze di una scelta al memento 
in cui la scelta viene compiuta da un soggetto. 

L’esempio b'pico e un invesb'mento di qualsiasi genere, oppure una lotteria. un case particolare di variabile casuale con un 
determinate numero di esiti, ovvero di somme monetarie, ai quali viene associata una probabilita. 


XX 12 ppi2 


Gli esiti di una lotteria saranno rappresentati come: x = 
Si nota che 0 — Pi — 1 e che Si Pi = 1. 


X3 p3, con X esiti e p probabilita. 
... {x„ pn 


Per quanto riguarda le probabilita, esse potranno essere oggettive o soggettive: nel case di una lotteria ad estrazione, ad 
esempio, ci saranno probabilita oggettive e (solitamente) uguali per ogni esito, mentre nel case di un investimento in borsa 
le probabilita potranno essere intese anche in mode soggetdvo. Per semplicita, inoltre, si suppongono probabilita uguali 
per tutd i soggetd coinvold, come nelle assicurazioni. 

Nel caso delle variabili casual!, ovvero delle lotteria, e possibile udiizzare due indicatori, il valore atteso e la varianza . II 
Valore Atteso (Media) indica quanto un soggetto pud ottenere, in media, tra le variabili possibili, ovvero gli esid della 
lotteria. 

Si dira quindi che EViQ = 2,- Xtpt, dove EV (L) indica il “valore atteso di una lotteria”. 
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II Valore Atteso puo essere considerate un bene, dal momento che, se esso aumenta, aumentera anche il beneficio per il 
soggetto. Tuttavia, occorre ricordare che esiste anche un Costo di Partecipazione alia lotteria : si dira che la lotteria e equa 
se EV (L) = Costo di Partecipazione. Va ricordato che, nella realta, non esistono lotterie eque, dal momento che 
I’organizzatore di una lotteria aumentera il Costo di Partecipazione per avere un guadagno. 

Un altro indicatore e la Varianza, ovvero la media (ponderata con le probabilita) delle distanze tra i possibili esiti della 
lotteria e il valore atteso, prese al quadrate. Si tratta di un indicatore di rischio, rappresentato da un numero, e pari a 

Se V ha un valore molto alto, significa che la lotteria prevede un alto livello di rischio; viceversa, una varianza 
contenuta e tipica di una lotteria poco rischiosa. 

Nel case particolare in cui ci sia un esito certo, ovvero con p = 1, si avra Var(L) = 0. 


2.1.2 Diversi Tipi di Propensione al Rischio 

Mentre un aumento di Valore Atteso, in quanto bene, e sempre gradito da ogni soggetto, diversi soggetd reagiranno 
diversamente a un aumento della Varianza di una lotteria. In particolare: 

Si dice Avverso al Rischio un soggetto che, tra diverse lotterie eque con uguale EV, preferisce quella con varianza 
minima . 

Si dice Propenso al Rischio (o Amante del Rischio) un soggetto che, tra diverse lotterie eque con uguale EV, 
preferisce quella con varianza massima . 

Si dice Neutrale al Rischio un soggetto che, tra diverse lotterie eque con uguale EV, e indifferente . 

Per il primo di questi soggetti, dunque, la Varianza e un male e la scelta migliore e quella che prevede il minor livello di 
questo male; per il soggetto Propenso al Rischio, invece anche la Varianza e un bene, al pari del Valore Atteso: 
aumentandola, aumenta il suo beneficio derivante dalla partecipazione alia lotteria. 


2.2 Utilita di una Lotteria 

2.2.1 Funzioni di Utilita 

Anche dopo aver formalizzato le definizioni di Valore Atteso, Varianza e Propensione al Rischio, non ci sono dati sufficienti 
per un ordinamento complete delle lotterie: occorrono altri dati, come la definizione di una Funzione di Utilita per le 
somme monetarie M di un soggetto. 

Ovviamente, una funzione di questo tipo sara semore crescente : aumentando la somma monetaria in possesso di un 
soggetto, aumenta anche I’Utilita che il soggetto ne ricava. Si pud dire quindi che, con M > 0,U (M) sara tale che la 
sua derivata U (M) > 0. 
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Per quanto riguarda la rappresentazione grafica, una Funzione di Utilita di questo genere sara rappresentabile, a seconda 

della sua forma, come una linea concava, convessa o retta: ad esempio, la funzione U = VM sara concava, U = sara 
convessa eU = aM sara una linea retta. 

Volendo generalizzare e rappresentando una generica funzione di Utilita come U (M) = aM‘', con a > 0, si avra che: 

- Se a > 1, la funzione sara convessa : - 
Se a < 1, la funzione sara concava : - 
Se a = 1, la funzione sara lineare . 


2.2.2 Utilita Attesa e Utilita del Valore Atteso 

Un soggetto prova interesse per una lotteria non a seconda della somma monetaria che ne puo ricavare, ma dall’Utilita che 
ne ricavera. Sara quindi utile trovare un Valore Atteso dell'Utilita . 

A p U(A) p 

Data { , si potra dire che essa equivale, dal punto di vista dell’Utilita, a { 

B (1-p) UiB){l-p) 

Quindi, EV (L) = Ap + B(1 — p) e, dal punto di vista dell’Utilita, si potra trovare alio stesso modo I’Utilita 
Attesa EU = U(A) • p + U(B) • (1 - p). 

Dal momento che EU verra riconosciuta da tutti i soggetti come un bene, esattamente come EV, si potra enunciare il 
Principio deM’Utilita Attesa, secondo il quale tra diverse lotterie con ueuale costo di oartecipazione. aualsiasi soggetto 
scegliera auella con massima EU . 

Siccome ad ogni lotteria sara possibile associare un’Utilita Attesa, e possibile utilizzare questo criterio per ricavare un 
ordinamento complete delle lotterie. 

1 

A - 

Supponendo di esaminare la lotteria { , e supponendo che tale lotteria sia equa, ovvero che il suo EV (in questo caso 

B ~ 

2 

pari alia media aritmetica tra A e B) sia pari al costo di partecipazione, si traccia il grafico della funzione di ub'lita del 
soggetto decisore. 

GRAFICO 

II soggetto potra quindi decidere di partecipare alia lotteria, pagando EV, oppure di non partecipare, conservando tale 

U(A ) U(B) somma di denaro. Decidendo di 

partecipare, potra ottenere una EU = + , rappresentata da una retta orizzontale 
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2 2 in quanto costante, mentre, se sceglie di 

non partecipare, conservera un’utilita U(EV), ovvero I’Utilita del Valore Atteso. Nel caso in figura, U(EV) > EU:\\ 
soggetto scegliera di non partecipare alia lotteria, ovvero scegliera I’opzione di scelta che presenta Varianza minore. Si 
tratta di un Awerso al Rischio. 

GRAFICO 

Generalizzando il caso dell’Avverso al Rischio, si pud dire che un soggetto del genere non partecipera mai a una lotteria 
equa, per il motive spiegato sopra. Tuttavia, se si costringesse un soggetto del genere a partecipare a una tra due lotterie 

Al A’l 

eque come quelle in figura, ovvero Li = { e L 2 = { , scegliera sicuramente quella con Varianza minore, ovvero la 

B B 

2 2 

seconda. 

Inoltre, L 2 risultera preferibile perche EU 2 > EUi: la perdita di utilita nel calo da A ad A' e piu che compensata 
dall’aumento di utilita nel passaggio da B a B'. 

Questo esempio rappresenta il motive per cui la maggior parte delle persone preferisce assicurarsi: infatti, (A — A ) si 
pud identificare come il premio assicurativo, Ae B rappresentano i due esiti senza assicurazione e A' e B', ovvero la 
lotteria preferibile, rappresentano gli esiti con assicurazione. 

Ragionando sulla forma del grafico, la forma concava sara tipica del soggetto Awerso al Rischio: prendendo p = a, si avra 
U[aA + (1 — a)B] > all (A) + (1 — a)L/’(B),formulazionealternativadi UiEV) > EU che corrisponde alia 
definizione di funzione concava. 

Un soggetto Propenso al Rischio, invece, avra una funzione di utilita di forma convessa, nella quale, con la medesima 
lotteria, BL/ > U{EV). 

Nel caso di un soggetto Neutrale al Rischio, si avra EU = U{EV) e un grafico lineare. 


2.3 Assicurazioni 

2.3.1 Assicurazioni e Lotterie 

Come gia accennato nel paragrafo precedente, un’assicurazione ha I’effetto di ridurre la Varianza in una lotteria grazie 
all’effetto di un Premio assicurativo e di un Risarcimento, pertanto risulta un’alternativa gradita ai soggetd Avversi al 
Rischio. 

A seconda dei tipi di assicurazione, essi potranno prevedere un Risarcimento parziale (ad esempio, pari al doppio del 
Premio versato dall’assicurato) oppure un Risarcimento inteerale. che andra a coprire I’intero danno subito dal soggetto 
assicurato. 

Rappresentando con W la ricchezza iniziale del soggetto assicurato, con D il danno che rischia di subire e con p la 
probabilita di subire effettivamente il danno, il caso di un’assicurazione con Risarcimento integrale pud essere 

W (1 - p) 

rappresentato da una lotteria del tipo { => Vl^(l — p) + {W — D)p = W — pW + pW — pD = W — 

W - D p 

pD = EV. 

Un’assicurazione a Risarcimento integrale, dunque, mette I’assicurato in una condizione certa: in ogni caso, otterra 
sicuramente W, in cambio del pagamento di un Premio pari a pD, ovvero pari al danno atteso . Un soggetto Awerso al 
Rischio, quindi, accettera sicuramente queste condizioni per poter avere tale certezza. 
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N.B.: La situazione in cui il Premio e esattamente pari al danno atteso e tipica di un’assicurazione equa. Nella realta, cos'i 
come avveniva per le lotterie, questa situazione non si verifichera mai, dal momento che anche I’assicuratore dovra 
ottenere un vantaggio dalla sua attivita. 


Esempio: un soggetto ha una Funzione di Utilita L/ = VM, W = 100, D = 

100 con p = 2 . 1 100 

Quindi, si ha una lotteria del tipo { i^=> EV = 50. Quindi, il premio equo per il risarcimento integrale sard 

0 “ 


2 pD = 50. 

Conviene per il soggetto? Senza assicurazione, si avrd EU ~ 2 ^ ^ ~ con assicurazione, invece, U(^^) = VM = 

7,1. 


Quindi, U(EV) > EU: il soggetto preferisce assicurarsi, infatti e avverso al rischio; inoltre, si nota che, pur di avere la 
certezza, tale soggetto sard disposto a pagare anche un premio piu aito rispetto a queilo equo. 


2.3.2 Equivalente Certo 

Si definisce Equivalente Certo di una lotteria {CE, Certainty Equivaient) una somma di denaro tale che, se posseduta 
con certezza, da al soggetto la stessa utilita della lotteria. Quindi, si avra U(CE) = EU (L). 

GRAFICO 

Partendo da EU, si potra trovare CE sull’asse di M. Si nota subito che c’e differenza tra CE e EV : in particolare, in 
questo caso il soggetto (Avverso al Rischio) sara disposto a rinunciare a parte di EV, ovvero a pagare un premio anche 
superiore a queilo equo, fino ad arrivare a CE. 

II valore EV — CE si dice Premio per il Rischio ma non raopresenta il premio da oaeare all’assicuratore : e, invece, la 
parte di EV che il soggetto e disposto a pagare per liberarsi dell’incertezza. 

Nel caso opposto di un soggetto Propenso al Rischio, invece, ci sara la situazione inversa: si avra infatti EV — CE < 0, il 
che significa che il soggetto vorra essere pagato per liberarsi dell’incertezza. 


2.4 Informazione Asimmetrica 

2.4.1 Informazione Nascosta 

La situazione di informazione asimmetrica in cui si ha Informazione Nascosta prevede la presenza di uno stesso bene in 
due diverse qualita, dette A (alta qualita) e B (bassa qualita). La parb'colarita sta nel fatto che I’acquirente di tale bene non e 
in grado di riconoscere le due qualita, mentre il venditore sa disb'nguerle. 

GRAFICI 

Le due diverse qualita del bene danno origine a due diversi mercab, con due diversi punb di equilibrio {Qa, Pa) e 
(Qb, Pb). In questi grafici, si presuppone che ci sia informazione simmetrica . ovvero che anche gli acquirenti sappiano 
distinguere le due qualita del bene: infatti, si nota come I’offerta dei beni di alta qualita sia piu alta rispetto a quella dei 
beni di bassa qualita. 

Tuttavia, se si ipotizza che I’acquirente non abbia la possibilita di distinguere i due beni, e ragionevole pensare che sia 

disposto a pagare un prezzo che si trova a meta strada tra Pa e Pb: la probabilita di trovare un bene di alta qualita, infatti, 

1 

sara pari a 2 , quindi il prezzo che e disposto ad offrire sara corrispondente alia media dei due prezzi. 
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GRAFICO 


Unendo i due grafici precedenti in un solo diagramma, si potranno distinguere le Curve di Offerta Sa e Sb, con le rispettive 
Curve di Domanda Da e Db, tipiche di una situazione di informazione simmetrica. 

Tuttavia, I’asimmetricita dell’informazione fa s'l che la Domanda si sposti sulla Curva Dm, che si trova a meta strada rispetto 
alle due Curve di Domanda precedenti. Posizionandosi su tale curva, si nota che la quantita domandata del bene A si 
contrae (da Qa a Qai), mentre aumenta la quantita domandata del bene B (da Qb a Qbi). 

Supponendo poi che I’informazione torni simmetrica, la Domanda andra a posizionarsi su un’altra Curva piu bassa, 
denominata Dm 2 '- la Domanda si abbassa, mentre aumenta la probabilita di trovare un bene B. Andando avanti in questo 
senso, la Curva di Domanda andra a coincidere con la Curva Db- 

Quanto osservato sul grafico precedente significa che, in seguito alia disinformazione, il mercato del bene di alta qualita 
tende a scomparire, a vantaggio del mercato B: questo meccanismo e denominato Selezione Avversa e fa s'l che rimanga 
solamente il mercato del bene di bassa qualita, che, in condizioni normali, risulterebbe invece penalizzato. 

Chi vuole operare nel mercato dei beni di alta qualita, quindi, sara in una condizione tale da non riuscire a convincere i 
potenziali acquirenti che il suo bene e di qualita maggiore: il bene B e stato mascherato bene, tanto da farlo sembrare 
indistinguibile da un bene di alta qualita. 

Esistono dei rimedi a questa situazione: due di essi, ovvero I’intervento di un esperto che aiuti I’acquirente ad esaminare il 
bene che sta per comprare e la certificazione del bene da parte di un ente specializzato, prevedono dei costi diretti per 
acquirente o venditore, pertanto risultano meno preferibili; un rimedio piu conveniente ed utilizzato e la garanzia tecnica : il 
venditore si impegna a pagare eventuali costi di sostituzione o riparazione del bene. La garanzia sara preferita dal venditore 
di un bene di alta qualita: il bene B, infatti, e di bassa qualita e il suo venditore sa che saranno necessarie delle riparazioni, 
pertanto preferira non offrire garanzie. 

La garanzia e auindi indice di alta qualita ed e un fattore che puo permettere di separare nuovamente i due mercati. 

II meccanismo della garanzia si pud applicare anche in mercati diversi, come il mercato del lavoro: nel caso in cui non ci 
siano criteri o segnali particolari per distinguere i candidati, il datore di lavoro rischia, offrendo una paga a meta strada, di 
perdere tutti i candidati migliori. Anche qui, avra la possibilita di affidarsi ad esperti, sostenendo costi diretti, oppure potra 
applicare il metodo delle garanzie: offrendo ai candidati un contratto di prova senza impegno di assunzione, ad esempio, 
vedra la sua offerta accettata dai candidati preparati e sicuri delle loro capacita, mentre i candidati con minor! competenze 
non accetteranno I’offerta, perche sanno di non poter competere. 

Anche nel mercato del credito alle imprese si puo ragionare in quest! termini: se non si conosce la rischiosita di un’impresa 
e si decide di aumentare per tutd il tasso di interesse, si perderanno i client! meno rischiosi. Pertanto, si utilizzano anche in 
questo caso delle garanzie, come le fideiussioni. 


2.4.2 Azione Nascosta 

La situazione di Azione Nascosta prevede un contratto iniziale ormai concluso, con particolarita a livello del 
comportamento tenuto da una delle due parti. 

Un esempio tipico e quello del Comportamento Negligente (Moral Hazard) tenuto da un soggetto dopo aver concluso un 
contratto di assicurazione. Ad esempio, all’inizio del secolo scorso, negli Stati central! degli USA non c’era I’abitudine di 
assicurarsi contro I’incendio: prima dell’introduzione delle assicurazioni, c’era una bassa probabilita di incendio dal 
momento che tutti i soggetti prestavano molta attenzione ad evitare di provocarne uno; dopo essersi assicurati, tuttavia, la 
probabilita di incendio si alzava perche i soggetti iniziavano ad assumere comportamenti piu negligent!. 

D p 

Prendendo in esame sempre I’esempio degli incendi, prima di assicurarsi si ha una situazione del tipo { , con D 0 

(1 — p) che rappresenta il danno subito in seguito all’incendio. Pertanto, il danno atteso sara EV = pD + (1 — 
p)0 = pD. 
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Per evitare il danno, un soggetto potra decidere di prendere delle precauzioni, indicate come Pr: se Pr '[ -* p i-* pD 
i. Per capire quante precauzioni conviene prendere, si studiano i loro Benefici e Costi Marginal!: il MB e la riduzione di 
danno atteso (ovvero di quanto diminuisce p per ogni unita di precauzioni in piCi), mentre il MC rappresenta il costo 
necessario per prendere una precauzione in piu. 

GRAFICO 

Si considera dunque MC costante per ipotesi, quindi lineare, mentre MB e decrescente. Pr* si trova nel punto in cui le 
due rette si intersecano; tuttavia, si deve ricordare che, pur prendendo Pr*, la probabilita che si verifichi I’incendio non si 
annulla: per arrivare a un livello di precauzioni tale che p = 0, bisognerebbe prendere delle ulterior! precauzioni, ma 
questo non converrebbe al soggetto, dal momento che, oltre Pr*, si avra MC > MB. 

A questo punto, il soggetto decide di assicurarsi: sceglie di pagare un premio e si aspetta, in caso di incendio, di ricevere un 
risarcimento R. In questo caso, cosa succede alle Pr? 

Con I’introduzione del risarcimento, il danno diventa D — R:s\ avra quindi un danno atteso pari a EV = p{D — R). La 
resa economica delle precauzioni, dunque, si abbassa perche esse libereranno il soggetto da una minore quantita di danno. 

GRAFICO 

Tracciando sul grafico le due rette M Bna (Beneficio Marginale dei Non Assicurati) e M Bsa (Beneficio Marginale degli 
Assicurati), si nota che Pri, ovvero la quantita ottima di precauzioni prese da un soggetto assicurato, e minore rispetto alia 
quantita ottima di precauzioni per un soggetto non assicurato: un soggetto assicurato, dunque, si comporta in modo piu 
negligente. 

Lo stesso meccanismo si applica anche in settori diversi: ad esempio, se non ci sono degli incentivi che vanno a premiare i 
dipendenti con risultati migliori, I’impegno generale dei lavoratori tendera a calare. 

Nel campo delle assicurazioni, esistono dei metodi per responsabilizzare gli assicurati, come le franchigie (soglie minime di 
risarcimento) e i massimali (soglie massime). 

Gli effetti del comportamento negligente ricadono sull’intera societa: la somma dei danni subiti da assicurato (D — R)e 
assicuratore (R) sara il danno intero, ovvero D. In sostanza, e come se ci si trovasse sul primo grafico esaminato: la 
soluzione ideale sara prendere Pr* precauzioni. 


3. Produzione e Costi 

3.1 Prime Note sulla Produzione 

3.1.1 Produzione, Costi e Ricavi Marginali 

A un soggetto come il consumatore, che punta a massimizzare il proprio benessere derivante dal consume, I’lmpresa, 
ovvero il Produttore, e definita come un sogeetto che ounta a massimizzare il orofitto. ovvero la differenza tra i Ricavi Total! 
TRe \ Costi Total! TC. 

Quindi, il profitto del produttore puo essere interpretato come il suo Surplus , esattamente come accadeva per il 
consumatore; inoltre, sempre analogamente a quel caso, la condizione necessaria per ottenere il massimo surplus sara 
quella in cui si realizza I’uguaglianza tra i due marginali, ovvero in cui MB = MC; graficamente, supponendo che 
entrambe le grandezze dipendano dalla quantita prodotta, questa Scelta Ottima sara situata in corrispondenza della 
quantita in cui le curve di MB e MC si intersecano. 
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3.1.2 Produzione con un solo Fattore di Produzione 


Supponendo di voler ottenere I’output Q e di poterlo ottenere utilizzando un solo fattore di produzione, ovvero il lavoro L, 
Sara possibile trovare una Funzione di Produzione che indica le diverse quanbta di output che si possono ottenere con 
I’impiego di diverse quantita di lavoro: tale funzione sara quindi indicata come Q = f (L). 

Indicando con w (wage) il Salario . ovvero il prezzo unitario del Lavoro, che resta costante per ipotesi, e con p il Prezzo di 
Vendita unitario praticato dall’impresa sui suoi output, costante anch’esso, sara possibile formulare il profitto in un altro 
modo: il ricavo totale sara pari aTR = pQ = p • f (L), mentre i cosh da sostenere saranno pari aTC = wL, 
pertanto il profitto, che si indica con 77, sara uguale a 77 = p • f{L) — wL. 


Per trovare il massimo profitto, ovvero la Scelta Ottima, si ha come condizione necessaria che la derivata del Profitto 

— dn (L) — w = 0, ovvero p • f (L) = w. 
rispetto al Lavoro sia nulla. Si avra quindi: = p • f 

dL 

Ragionando su questa formulazione dal punto di vista del Lavoro, si pud dire che, per massimizzare il Profitto, conviene 
utilizzare lavoro fino a che il MC che ne deriva e minore rispetto a\ MR che si pud ottenere: infatti, w = MC, ovvero il 
costo di un’ulteriore ora di Lavoro che viene utilizzata, mentre p • f XL) = MR, ovvero il ricavo che si ottiene 
impiegando un’ora di Lavoro in piu. Quest’ultima affermazione e vera perche / (L), derivata del prodotto rispetto al 
lavoro, misura quanto prodotto in piu si oud ottenere utilizzando un’unita aggiuntiva di Lavoro : si pud quindi dire che f 
(L) = MPl, ovvero il Prodotto Marginale del Lavoro. 

W 

Riscrivendo la relazione precedente in funzione del Prezzo, ovvero come p = f _(d, la si potra interpretare di nuovo 

come 


MR = MC, stavolta ragionando sulla quantita di prodotto: infatti, si pud dire che p = MR, ovvero il ricavo per 
un’unita di 

w 1 


Questo si spiega perche . , ... . 

output in piu, mentre f _(d = MC f\L) misura la quantita di lavoro necessaria per ottenere 

un’unita in piu di prodotto: moltiplicando questa grandezza per il costo unitario del lavoro, si otterra il Costo Marginale. 


3.1.3 Prodotto Medio e Prodotto Marginale 

Dato un qualsiasi fattore della produzione, e possibile individuare il suo Prodotto Medio AP, pari al rapporto tra I’output 

- Q totale e 

la quantita di fattore utilizzato. Nel caso del Lavoro, ad esempio, si avra APl = l= Q • L 

Esiste una relazione tra Prodotto Medio e Prodotto Marginale: in corrispondenza di una determinata quantita di output, 
infatti, se MP > AP, allora AP aumentera all’aumentare della quantita di output. 

Viceversa, se MP < AP, allora AP diminuira all’aumentare della quantita di output, mentre, nel caso in cui MP = 
AP, AP restera costante anche in caso di aumento dell’output. 

Si puo dimostrare quanto appena detto pensando all’andamento del Prodotto Medio al variare dell’output come alia 
derivata del Prodotto Medio 

rispetto all’output. = . ^-i + ^ + f(L) ■ L"!) = 

dAP^ 

Questo si puo esprimere come:_ 

dQ dQ dQ L 

-(/'(L) + /(L)-L-i) =- l(MPl-APl). 
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1 > 0 dAP^ 

Questo implica che, dal momento che , il Prodotto Medio e crescente rispetto alia Quantita (ovvero_> 0) se e 

LdQ 

solo se (MPl — APl) > 0. 


3.1.4 Prodotto Marginale con Piu Fattori 

Quando, per mettere in atto una produzione, occorrono piu fattori, sara necessario generalizzare la nozione di Prodotto 
Marginale. II significato generalizzato di MP, dunque, continuera ad essere I’aumento di output che si ottiene 
aumentando di un’unita la quantita di fattore utilizzata. ma tenendo fisse le quantita degli altri fattori : in pratica, si tratta di 
fare la derivata parziale della funzione di produzione rispetto al fattore che si vuole studiare. 

6Q 

Ad esempio, considerando una funzione Q = f {K, L), che prevede quindi due fattori, si avra che MPl = _ 6l, mentre 

6Q 

MPk = 6K _. 


3.1.5 Funzioni di Produzione Notevoli 

Considerando per semplicita una funzione di produzione con due fattori, owero il Lavoro L e il Capitale K, e ottenendo di 
conseguenza una funzione di tipo Q = f {K, L), e possibile individuare tre tipi di funzione di produzione notevoli, 
analoghe a quelle osservate dal punto di vista dei consumatori. 

GRAFICO 

La funzione di produzione di tioo Cobb-Douelas ha una forma Q = L^K^, con tutti i parametri positivi e forma 
molb'plicab'va. 

Considerando I’ipotesi di breve periodo con Capitale fisso, si avra costante e lo si potra indicare semplicemente con k. 

dQ — 

Sara quindi semplice calcolare il Prodotto Marginale del Lavoro: MPl= dL = kaL 

Da questa formulazione si nota che, se a < 1, a — 1 diventa negative, pertanto, nel Prodotto Marginale, L andra al 
denominatore. Si puo quindi dire che, con a < 1, all’aumentare di L diminuira il suo MPl- 

Alio stesso modo, si notera che, se a > 1, MPl sara crescente, mentre, con a = 1, si avra Prodotto Marginale costante. 

GRAFICO 

La funzione di produzione lineare ha una forma Q = aL + bK, con parametri positivi e forma addib'va. Supponendo 
sempre di essere nel breve periodo, con Capitale fisso, si avra MPl = oc. 

GRAFICO 

La funzione di produzione di Leonb'ef sara pari a Q = min{aL‘, bK}, sempre con parametri posib'vi: sara dunque pari al 
minore tra i due termini considerati. 

Supponendo sempre un’ipotesi di breve periodo, il Prodotto Marginale del Lavoro variera a seconda dei casi: con aL > 
bK, infatti, si avra Q = min{aL; bK} = bK e, se L aumenta, tale equazione non cambia. Pertanto, in questo caso, si 
avra 

MPl = 0 . 
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Nel caso opposto, in cui aL < bK, si avra Q = min{aL; bK} = aL: un aumento di L di scarsa entita non fara 
cambiare la disuguaglianza, quindi neanche la forma dell’equazione, pertanto si avra MPl = <3. Un aumento 
considerevole di L, invece, fara si che aL > bK, riportando quindi al caso precedente. 


3.1.6 Saggio Marginale di Sostituzione Tecnica 
GRAFICO 

Ragionando dal punto di vista del lungo periodo, data una qualsiasi funzione di produzione, si potra definire un numero 
indefinite di isoquanti, owero di curve rappresentanb funzioni di produzione per le quali, al variare dei fattori, la quantita 
di output rimane costante: un isoquanto rappresenta una funzione del b'po F(L, K) = Q. 

Si tratta di un’analogia con la teoria del consumatore: gli isoquanti sono un concetto parallelo a quello delle Curve di 
Indifferenza. 

Sempre riferendosi alia teoria del consumatore, parallelamente al Saggio Marginale di Sostituzione, si potra trovare, dal 
punto di vista del produttore, un Saggio Marginale di Sostituzione Tecnica, MRTS, che rappresenta il saggio a cui un 
fattore puo essere sostituito con un altro, senza alterare il livello totale di output ottenuto. 

Esso rappresenta la pendenza dell’isoquanto in ogni suo punto, analogamente a quanto avveniva con Curve di Indifferenza 

eMRS. 

Dal momento che, per ottenere una stessa quanb'ta di output, I’aumento di un fattore verra bilanciato da una diminuzione 
dell’altro, si puo dire che le variazioni dei fattori avranno segno opposto e determineranno una variazione nulla dell’output. 
Definendo A^C e AL le variazioni dei fattori, la variazione di output da essi derivante sara pari a A^C • MPk e AL • 
MPl; inoltre, si avra A• MPk+ AL • MPl = 0, perche la variazione di output sara nulla. 

Si avra quindi AK • MPk = — AL • MPr~=> mJMPk^ = — = MRTS. 

Nei tre casi particolari: 

In Cobb-Douelas. si ha MFTS'^lVfPAji^L = batCLaF—ii>>KLaB= Ba • kl . 

K 

Inoltre, si nota che, sea > l,sihaL MPl t, mentre, se a < 1, si ha L 'I -* MPl I-SeW Prodotto 
Marginale e decrescente, si applica la Legge dei Rendimenti Marginal! Decrescent!: se vengono aggiunte uguali 
quantita di un input variabile, tenendo costanb le quanb'ta degli altri fattori, i conseguenb incremenb dell’output 
inizieranno, a un certo punto, a diminuire. 

Nella funzione di produzione lineare. MRTS = _ mpl—q^ 

MPk b 

Nella funzione di produzione di Leonb'ef . si aprono i consueb due casi. 

MP^ 

Se aL > bK, Q = bK. Qumdl, MRTS = =0. 

WVk 

Se aL < bK, Q = aL. Quindi, MRT-S-= mp^ = « = oo. 

MPk 0 
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3.2 Rendimenti di Scala 


3.2.1 Definizione 

Dopo aver studiato I’andamento dei Rendimenti Marginal!, owero le variazioni di uno solo dei fattori di produzione, si pud 
passare ad esaminare i casi in cui entrambi i fattori di produzione subiscono delle variazioni. 

In parb'colare, i Rendimenti di Scala mostrano cosa accade alia quanb'ta di output che viene ottenuta se i fattori di 

produzione variano nella medesima proporzione. owero guando A%L = A%K. 

A%Q 

In questa situazione, si potranno quindi definire i Rendimend di Scala come_ 

A°ML,K) 

A seconda del valore che assumono tali Rendimenti, si potranno osservare diverse situazioni: - Se 

_> 1, si hanno Rendimenti di Scala crescenti: la quanb'ta di output aumenta in modo piu 


che 


A%iL.K) proporzionale rispetto alia variazione dei fattori di 
produzione. 

Se_ < 1, si hanno Rendimenb di Scala decrescenb': la quanbta di output aumenta in modo meno che 

A%(L,K) proporzionale rispetto alia variazione dei fattori di 
produzione. 

Se_= 1, si hanno Rendimenb di Scala costanb: I’aumento percentuale della quanbta di output e uguale 

alia 

A%(L,K) 

variazione percentuale dei fattori di produzione. 

In un’impresa, puo avvenire che, per problem! organizzabvi di vario genere, si abbiano Rendimenb di Scala decrescenb, 
quindi un aumento dell’output insoddisfacente rispetto all’aumento di fattori ubiizzab. Viceversa, dei Rendimenb di Scala 
crescenb indicano un’economia di scala efficace. 

Supponendo, come gia detto, che A%L = A%K, si potra indicare tale variazione percentuale con d. Indicando con 
Ko,Lo le quanbta di output prima della variazione e con Ki,Li le quanbta variate, si pud dire che Li = Lo(l + d) 

= Lo • c e che Ki= iCo(l + d) = Ko • c, con c = (1 + d) > 1. 

Si otterra quindi Qo = F(Lo, iCo) => Qi = F(Li,iCi) = F(Lo • 
c, Ko • c). Si pud reinterpretare questa formulazione: 

Se c, si e in presenza di Rendimenb di Scala crescenb; 

Qo 

Se ®-< c, I Rendimenb di Scala sono decrescenb; 

Qo 

Se '^-= c, i Rendimenb di Scala sono costanb. 

Qo 

Si pud infatb dire che Q-= ®= 1 + ^® = 1 + y, dove y rappresenta la variazione percentuale della quanbta 
di output. 

Qo Qo Qo 
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3.2.2 Rendimenti di Scala e Funzioni di Produzione 


E possibile esaminare i Rendimenb di Scala nella funzioni di produzione standard, Cobb-Douglas, lineare e Leondef. 


Nel caso Cobb-Douglas, si ha Qo — . Come detto prima, si avra Li = Lo • c e Ki= Ko • c, con c > 1. 

= L? • = (Lo • c)“ • (Ko ■ c)P = Lg • c“ • = Lg • = Qo ■ 


Quindi, Qi “ 

con c > 1. Pertanto, 

si avra = c 

QO 


Si potra quindi dire che, se > c, ovvero se a -H ^ > 1, si avranno Rendimenti crescenti; con a + P < 1\ 
Rendimenti saranno decrescenti, mentre con a + P = ls\ avranno Rendimenti costanti. 

Dei Rendimend crescend sono rappresentadvi di una situazione in cui si possono mettere in atto economie di scala efficaci 
(ragionando sulle variazioni di output e cosd). 

Nel caso Lineare, si ha Qo = aLo + bKo; con Li = Lo • c e Ki = Ko • c, c > 1, si avra Qi = a(Lo • c) -I- b{Ko 
• c). 


Quindi, si avra Qi = c{aLo + bKo) = cQo'- pertanto, ‘^q-o = c, i Rendimend di Scala saranno sempre costand’. 


Nel caso Leond'ef, Qo = rr\\r\{aLo;bKo} ; con Li= Lo • c e Ki = Ko • c, c > l,s\ avra Qi = min{aLi; bKi} = 
nnin{a(Lo • c); b{Ko • c)}. 

Supponendo di avere aLo < bKo, Qo = aLo => Qi = a{Lo • c) = c • Qo: in questo caso, si avra %-o = c come 
nel caso Lineare, quindi i Rendimenti di Scala saranno costanti. 

Per aLo > bKo, Qo = bKo => Qi = b{Ko • c) = C • Qo: anche qui, %-o = C. 

Tale conclusione si raggiungera anche nel caso in cui aLo = bKo. 

Si pud quindi concludere che, anche nel caso Leondef, ci saranno sempre Rendimend di Scala costand. 


3.3 Scelte Ottirne e Minimizzazione del Costi 

3.1 Condizione di Minimo Costo 

Per arrivare alia scelta della migliore combinazione di fattori produtdvi data la quandta di output che si vuole ottenere, si 
dovra esaminare I’isoquanto, unitamente alia retta dei Cosd Totali. 

GRAFICO 

Dato un solo determinato isoquanto convesso Q, che rappresenta la quandta di output che si vuole ottenere, I’obietdvo di 
produzione, si dovra trovare il mini-K TC, ovvero la minore retta dei Cosd Totali che abbia un punto di tangenza con 
I’isoquanto. 

Le rette dei Cosd Totali avranno equazione TC = wL + rK, dove w (wage) e il costo unitario del Lavoro (ovvero il 
salario), mentre r (rate) rappresenta il costo del Capitale, ovvero I’interesse. Tenendo dsso un valore di TC, sara possibile 
individuare tutte le coppie di iC e L per le quali si otterra tale Costo Totale: si individua quindi sul grafico una curva 
denominata isocosto. 
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GRAFICO 


L’isocosto ha equazione TC = wL + rK => K-=^ — L: sara dunque una retta con intercetta verticale e 

r r r 

w 

pendenza negativa — 

r 

Si pud trovare un isocosto per ogni valore possibile dFTC e, trovando un opportuna retta, si arrivera alia tangenza tra 
isocosto e isoquanto: si trovera quindi uriTC otdmo, con K*e L*. 

La particolarita del punto di Scelta Ottima dei fattori sara il Saggio Marginale di Sostituzione Tecnica: in questo punto, 

w infatti, si avra MRTS = _. Questa condizioneedetta Condizionedi MinimoCosto 
e rappresenta la condizione di 

r 

tangenza tra le due curve. 

L’altra condizione per la Scelta Ottima sara I’ aopartenenza all’isoauanto : F(L, K) = Q. 


3.3.2 Scelta Ottima nelle Funzioni di Produzione 

La procedura per trovare la Scelta Ottima varia a seconda del tipo di Funzione di Produzione. 

GRAFICO 


W 

Nel caso Lineare, occorre confrontare la pendenza dell’isoquanto (MRTS) e dell’isocosto ( ), analogamente a quanto 

r andava fatto nel caso 

dei beni Perfetti Sostituti per il consumatore, con la pendenza della Curva di Indifferenza e del 


w 


Vincolo di Bilancio: se 

verticale. Si avra 
eK= 


> MRTS, si andra a considerare il piu basso isocosto e si avra una Scelta Ottima collocata sull’asse 
r * Q 
* = 0 quindi L 


b 


wQ i* = * = 0 

Viceversa, se < MRTS,s\ trovera una Scelta Ottima sull’asse orizzontale, pertanto _ e 

ra 


GRAFICO 

Nel caso Leontief, analogamente a quanto aweniva per i beni Perfetti Complement per il consumatore, la Scelta Ottima si 

trovera sempre sul vertice dell’isoquanto. Quindi, data una funzione Q = min{(2L; bK}, si avra aL* = bK* = Q; 

* ♦ 

quindi, L =-^ e iC =-'^. 

a b 


II caso Cobb-Douglas richiede un procedimento piu complesso. L’obiettivo sara sempre quello di trovare la Scelta Ottima 


la condizione di tangenza {MRTS = 
all’isoquantoC^ = L“iC^). 


iijc _ w facendo s'l che si verifichino sia 
) che la condizione di appartenenza 

PL r 


Si avra quindi: Q, LaKwp _^ 

{ SL^-- 

P L r 


{Kpa^^_wT a 
PL r 


_ 1 _a 

> {K = Q‘^-aK.L 


PL r 


P 

= > 


{ 


-- ---1 

- = QP.L Pl 

w 

P L= -r 
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A questo punto, si potra sostituire la prima equazione all’interno della seconda. 


1 a L — 

- = Ql ■ - = QP ■ L~P~^ 

{ L ia Lj^i Lpa 

Pr w 


1= Q 1 

r_ ^Lap 

-QP-- = L P 

jS w 


-=QP-L P ^ 

_ rj + 

P w 


In questo modo si riesce a trovare la Scelta Ottima del fattore Lavoro. 

Si nota come, all’aumentare del costo del Lavoro w, la quantita di tale fattore tenda a diminuire, mentre, se aumenta il 
costo del Capitale r, si trovera piCi conveniente aumentare la quantita di Lavoro per diminuire quella di Capitale. Questo 
awiene perche occorre mantenere I’isoquanto, pertanto K e Ls\ comportano come Sostituti . Inoltre, si nota come, se i 
Rendimenti di Scala sono crescenti e Q t, anche il Lavoro tendera ad aumentare. 

Fatto cio, occorre arrivare alia Scelta Ottima di K. 

_ _ P P P P * _ aP ^ _ 

* ^ (0)a+^ ,(il) + ^ ^SCy+p ^0^ + 

L p w L p w 

=>=> 


P a 


^f= Q -(p 


1 _- J-) , 1 a. -( - 

^ ,a. a+p^p> ,Lx ^a+pp> 


,Q}'a+PP' ,(■!-) 

^ = (-) .Q«+P .(-) 

— 1 


a 


P aa a 

r 

-) •d^h(a+P)'> ,(-) 

P ^ 1 

P W 

a 



L’ultimo sistema rappresenta le Scelte Ottime di fattori in un caso Cobb-Douglas. 

Si tratta di un caso di economie di scala . in cui le quandta di fattori utilizzad e i Costi Total! sono proporzionalmente 
dipendenti dai Rendimenti di Scala. 


3.4 Costi di Produzione 

3.4.1 Costi Total! 

I Costi Totali, rappresentad dalle curve dell’isocosto, sono un valore crescente in funzione di Q: una quandta di output 
maggiore implichera un maggiore Costo Totale da sostenere da parte dell’impresa. 

Per capire al meglio le variazioni di TC, e opportune studiare separatamente i loro andamend nel caso di produzione con 
un fattore o con piu fattori; inoltre, saranno da disdnguere le situazioni di breve e lungo periodo. 

GRAFICO 

Facendo un breve accenno al breve periodo . si puo notare come questa condizione rappresend un vincolo per I’impresa. 
Con K fisso e costante (condizione necessaria per il breve periodo), I’impresa sara costretta a posizionarsi su un isocosto 
piu alto rispetto a quello del lungo periodo; cio non avverra nel caso pardcolare in cui K = K*, ovvero in cui il Capitale 
dsso e uguale alia Scelta Otdma di Capitale: in questo caso, il TC del breve periodo sara uguale a quello del lungo. 

GRAFICI 

Supponendo di avere una produzione con un solo fattore L, si potra rappresentare gradcamente la relazione tra Q e L, 
invertendo la quale si potra arrivare ad una rappresentazione di TC. 
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La forma standard dei Costi Totali sara appunto questa, sempre crescente ma con una prima parte concava e una seconda 
convessa. Non mancheranno, tuttavia, le eccezioni: ci possono essere anche TC linear!, oppure sempre convessi per ogni 

Q. 

GRAFICI 

Con due fattori di oroduzione. i consueti Le K,s\ avra TC = wL + rK. Nel luneo oeriodo . il grafico di questa funzione 
passera per I’origine per I’assenza di Costi Fissi: con Q = 0, il produttore non dovra sostenere alcun costo. 

Nel breve oeriodo . invece, anche senza ottenere output saranno necessari dei cosh per procurarsi il Capitale iniziale, 
ovvero i Costi Fissi; per quanto riguarda il Lavoro, invece, si avra L = 0. II grafico avra quindi un’intercetta verticale pari a 
rK, pari al Costo Fisso FC. 

Sempre riferendosi al breve oeriodo . si puo quindi dire che TC = FC + VC, ovvero alia somma tra Cosh Fissi e Costi 
Variabili. Nel luneo periodo. invece, si avra TC = VC, con Cosh Fissi nulli. 


3.4.2 Costo Marginale 

II Costo Marginale, indicato con MC, rappresenta I’aumento di TC per un’unita di output (Q) in piu. Si ha quindi MC 

dT 

C 

dQ 

6 GRAFICI 

Graficamente, la forma della funzione dei Cosh Marginal! dipende dalla funzione dei Costi Fissi ad essa associata; si noti 
come queste due funzioni non possano essere rappresentate su uno stesso grafico: TC rappresenta un valore aggregate, 
mentre MC e un valore unitario. 

Nel primp caso . i Costi Fissi hanno forma standard , prima concava e poi convessa, e sono sempre crescent!: MC, che 
corrisponde alia derivata di TC, sara quindi sempre positiva, decrescente nel tratto in cui TC e concava e crescente dove 
TC e convessa. In Qi, punto di flesso di TC, si trovera il punto di minimo di MC. 

Nel secondo caso . si hanno Costi Fissi con eauazione lineare del tipo TC = aQ. La derivata di tale funzione sara quindi 
una costante, pertanto MC = a. 

Nel terzo caso . i Costi Fissi hanno forma sempre convessa : MC sara dunque crescente e sara rappresentata da una retta. 

Ci si trova, ad esempio, di fronte a un TC = Q^, pertanto si avra che MC = 2Q. 

I casi visti sopra rappresentano situazioni di lungo periodo : infatti, tutti i grafici di TC passavano per I’origine degli assi e 
avevano, pertanto, FC = 0. 

Collocandosi nel breve periodo. tuttavia, bisognera considerare la presenza di Cosh Fissi non nulli e, graficamente, di 
un’intercetta verb'cale pari, appunto, a FC. Come gia visto, i Cosh Fissi rappresentano un vincolo per la situazione di breve 

periodo, pertanto si avra sempre che i TC di breve periodo saranno sempre piu elevab di quelli di lungo periodo. 

dTC dVC 

Ragionando dal punto di vista dei Cosh Marginal!, si avra: TC = FC + VC => MC = _= 0 +_, dal 

momento che i 

dQ dQ 

Cost! Fissi restano costanb per ipotesi. I Costi Fissi causano semplicemente una traslazione verticale nel grafico dei Costi 
Totali, pertanto non verranno considerab' nel calcolo della derivata. 

Si pud quindi concludere che MC non e influenzato dai Costi Fissi : il grafico del Costo Marginale assumera le forme viste 
in precedenza (a seconda dei casi). 
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3.4.3 Costo Medio 


TC 

Si definisce Costo Medio (AC, Average Cost) il rapporto tra i Costi Totali e la quantita di output prodotta: AC =_. 

Q 


3 GRAFICI 


Diversamente da quanto avveniva per TC e MC,\ grafici di Costo Marginale e Costo Medio possono essere rappresentati 
su uno stesso diagramma perche rappresentano entrambi dei Cosd unitari. 

Ragionando in un’ottica di luneo oeriodo ed esaminando il primo grafico . relab'vo al MC di un TC standard, si nota che 
AC avra la medesima intercetta verticale di MC, a causa della mancanza di Costi Fissi. Inoltre, una diminuzione del Costo 
Marginale causera una diminuzione del Costo Medio piCi contenuta. Si nota poi che, anche se MC aumenta, AC 
continuera a diminuire nel caso in cui MC < AC; quando MC > AC, invece, anche AC aumentera. Ne consegue 
che, nell’intersezione tra queste due funzioni, si trovera il punto di minimo di AC. 

Nel secondo grafico che rappresenta un MC lineare derivante da un TC convesso, si avra un AC anch’esso lineare, ma 
inferiore alia retta del Costo Marginale: in questo caso, il Costo Medio cresce, ma piu lentamente. 

Nel terzo grafico . relativo a un MC costante derivante da un TC lineare, si avra una sovrapposizione tra Costo Marginale 
e Costo Medio: MC = AC. 


dVC 

Ragionando sul breve periodo . invece, si dovra tenere conto che TC = FC + VC e MC = _. Si avra quindi un 

Costo 


PC VC 

Medio pari a AC = +'= AFC + AVC. 

Q Q 


dQ 


Esaminando per prima cosa I’andamento di AVC, ovvero del Costo Medio Variabile, si nota che esso seguira le 


regole valide per I’AC di lungo periodo: si potra ricavare quindi AVC da MC. 3 GRAFICI 

PC 

Occorre poi studiare I’influenza dei Cosh' Fissi sull’andamento del Costo Medio complessivo. Se AC =_+ AVC, si ha 

che, 

❖ PC per Q -> 0, _^ oo; inoltre, se la Quantita aumenta, il Costo Fisso Medio tendera a diminuire. 

Q 

Pertanto, si pud dire che AC > AVC per ogni Q, ma la distanza tra queste due curve tende a diminuire spostandosi 
verso destra nel grafico. 

Questa situazione potra essere riscontrata, con caratteristiche diverse, nei 3 diversi casi studiati. 


3 GRAFICI 


Infine, una differenza che si pud riscontrare tra le situazioni di lungo e breve periodo e il calcolo dei Costi Totali tramite 
integrale di MC. Nel lungo periodo questo e possibile, mentre, in una situazione di breve periodo . non si potra attuare 
questo procedimento: non si potra infatti trovare il valore di FC, ovvero della costante che, nel calcolo integrale, viene 
considerata come una k arbitraria. 
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3.5 Calcolo del Profitto 

3.5.1 Costi, Ricavi e Profitto del Produttore 

Lo scopo deirimpresa o, in generale, del produttore e la massimizzazione del Profitto derivante dall’attivita di produzione. 
Per ottenere maxQ n, con n = TR — TC(Q) = PQ — TC(Q),un produttore dovra ragionare sulla Quantita 
Ottima da produrre, tenendo ovviamente conto dei Costi annessi alia produzione. 

Per semplicita, si considera un regime di Concorrenza Perfetta, con un P dato dal mercato e non modificabile dalle 
imprese (imorese price-taker) . Tale regime prevede inoltre che il prodotto sia omoeeneo e che le imprese abbiano 
informazione perfetta e simmetrica su prezzi, costi, mercato e concorrenti, cosi come gli acquirenb del bene. 

C’e inoltre liberta di entrata dal mercato, owero perfetta mobilita di e L: questo permette la formazione di un Eauilibrio 
di Lungo Periodo di Mercato . 

dn 

Date queste ipotesi, il maxQ n sara tale che_ dQ= 0 => P — MC = 0 => P = MC, owero MR = MC. 

Questo avviene perche il massimo Profitto si trovera in un punto di massimo della funzione del Profitto, pertanto la 
derivata della funzione 


dTR in quel punto sara nulla. Inoltre, si considera P = MR = 

_perche ci si trova in regime di concorrenza perfetta: il Prezzo 

dQ del bene, fisso e deciso dal mercato, sara 
pari al ricavo che il produttore otdene per ogni unita venduta. 

GRAFICO 

Graficamente, si avra TR = PQ, owero una retta con inclinazione costante e pari al prezzo, mentre i Costi (TC) 
assumono la forma standard, prima concava e poi convessa. 

II Profitto per ogni Q prodotta sara dato dalla differenza tra le due funzioni: 11 = TR — TC. 

Fino all’intersezione tra le due funzioni, si avra quindi /7 < 0, dal momento che TR < TC. k destra di tale punto, si avra 
la situazione opposta, con TR > TC, fino alia Q in cui si trova una nuova intersezione tra le due funzioni. 

La Q* per il produttore sara quella in cui la distanza tra T R eTC e massima . Quando questa condizione si verifica, si avra 
anche che MJ? = MC, owero P = MC. 

GRAFICO 

E possibile esaminare anche la situazione di breve periodo : in questo caso, con Q = 0, si avra TC = FC. 

In questo parfcolare caso rappresentato nel grafico, si nota che TR < TC per ogni Q: si avra sempre Profitto negativo. 
Questo, tuttavia, non significa che non conviene produrre: si dovra comunque cercare il maxg IT, che, in questo caso, sara 
—FC < maxQ 77 < 0. Tale valore si potratrovare sempre utilizzandoil criteriodi M7? = MC. 

MR = MC 

Riassumendo, nel breve periodo la condizione di maxQ TI e { P = MC . 

n*> -FC 


GRAFICO 

Ragionando sui valori marginal!, si nota come P sia rappresentabile tramite una retta orizzontale (Prezzo fissato e 
costante), mentre MC assume la forma a parabola tipica di un TC concavo-convesso. 

Esistono due valori di Q per i quali e soddisfatta la condizione P = MC, qui denominati Qi e Qi', la Q* corrispondera a 
quella piCi a destra, owero Qi, perche in essa si trova un MC crescente (in Qi, invece, e decrescente). 
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Qi, in sostanza, non va bene perche, nell’intervallo alia sua sinistra, ovvero [0, Qi], si ha MC > P: I’impresa si trova in 
perdita, deve sostenere dei costi maggiori rispetto ai ricavi che riesce ad ottenere. Fino a Qi, tale perdita continuera a 
crescere, a discapito del Profitto. 

A destra di questo punto, invece, ogni unita di bene che viene venduta dall’impresa va ad aggiungere Surplus positive per il 
produttore e va ad aumentare anche il Profitto. 

Si pud quindi dire che, in Qi, si ha la massima perdita per il produttore, ovvero min H; in Q 2 = Q*, invece, si avra maXQ 
n, ovvero il massimo Profitto . Oltre alia quantita ottima, I’impresa tornera ad essere in perdita e vedra una diminuzione 
del proprio Profitto. 

GRAFICO 

Riportando la situazione precedente nel grafico dei valori totali, in Qi e in Q 2 = Q* si avra la massima distanza traTRe 
TC: in entrambi i punti, quindi, si avra MK = MC => P = MC, ovvero uguale inclinazione delle due funzioni. 

GRAFICO 

Nel caso particolare in cui MC ha forma lineare e sempre crescente, ci sara un solo punto di intersezione tra le due 
funzioni. In questo caso, la Q* sara rappresentata dal valore delle ascisse in cui le due funzioni si intersecano, in 
corrispondenza del quale il Profitto cambia segno. 


3.5.2 Profitto e Costi Medi 

Riprendendo I’equazione del Profitto, sara possibile esprimerla anche in termini di Costo Medio: 11 = TR — TC = PQ 
— AC • Q = {P — AC)Q. Pertanto, dal momento che Q > 0, si avra Profitto positivo se P > AC. 

GRAFICO 

Esaminando una situazione di luneo oeriodo. con TC = VC, si nota come, anche aggiungendo al grafico la curva del 
Costo Medio, si trovera sempre la Quantita Otdma nel punto in cui P = MC. In presenza di tale Q* sara possibile trovare 
il valore di AC, che, in questo caso, e tale per cui P > AC. 

II Profitto, dunque, sara TI = {P — AC)Q, ovvero pari al rettangolo di base Q* e di altezza (P — AC). 

GRAFICO 

Sempre restando in questa situazione, e interessante vedere come il Profitto varia a seconda del Prezzo che viene 
applicato. Con Pi e P 2 , si avra una situazione simile a quella vista nel grafico precedente, con (P — AC) > 0 e, di 
conseguenza, Profitto positivo. 

Applicando il Prezzo P3, si avra P = AC, pertanto 11 = 0. Per I’impresa, dunque, sara indifferente decidere se produrre 
o meno la quantita Q3, dal momento che, in entrambi i casi, non otterra Profitti ne perdite. 

II Prezzo P4, invece, e minore del Costo Medio e dara quindi origine a un Profitto negativo: il produttore scegliera dunque 
di non produrre, per evitare la perdita. 

Questi ragionamenti sull’andamento del Prezzo portano a stabilire che esiste un livello minimo del Prezzo. sotto il quale, nel 
luneo oeriodo . non conviene produrre: tale Prezzo minimo si trova nel punto di minimo di AC, dove la curva dei Costi 
Medi interseca quella dei Costi Marginali. 
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GRAFICO 

Rappresentando questa stessa situazione in termini di valori totali, si pud notare come la situazione di minimo Prezzo 
appena descritta coincida con la situazione di tangenza tra la retta dei Ricavi totali (in questo caso TR 3 , corrispondente al 
P 3 nell’esempio dei marginali) e la curva dei Costi totali. 

Per concludere I’esame di questa situazione, si pud dire che la condizione nella quale, nel lungo periodo. un’impresa 

P = MC decidera di produrre sara quindi { ; se cid non dovesse 
verificarsi, I’impresa si asterra dalla produzione. 

P > AC 

In una situazione di breve periodo . va ricordato che un’impresa potra decidere di produrre anche con 11 < 0, ma soltanto 
se questo serve per evitare una perdita maggiore: si cerchera sempre un Profitto tale da ricoprire, almeno in parte, i Costi 
Fissi sostenuti. 

In generale, si avra n(Q) = TR — TC(Q) = PQ — FC — VC(Q), con Q > 0. 

Se Q = 0, n{0) = P • 0 — FC — yC(0) = —FC. Pertanto, il produttore scegliera di produrre una quandta Q tale 
percuin(Q) > -FC. 

Questo significa che FQ — FC — VCiQ) > —FC => PQ > VCiQ) => PQ > AVC • Q. 

P = MC 

Per concludere, nel breve periodo I’impresa orodurra O se P > AVC : la condizione per produrre sara { ; se P > 

A VC questo non dovesse verificarsi, I’impresa si asterra dalla produzione. GRAFICO 

Anche per il breve periodo. si pud esaminare I’andamento del Profitto in relazione all’andamento dei Prezzi. 

In corrispondenza di Pi si avra un Profitto positivo, mentre, in P2, si avra 77 = 0, dal momento che P = AC; tuttavia, 
converra comunque produrre perche 77 > —FC (P > AVC). 

In P3 si trova invece la situazione in cui P = AVC e FI = — FC: in questo punto, I’impresa sara indifferente alia scelta 
tra produzione e astensione, perche otterrebbe il medesimo risultato da entrambe le possibilita. Se il Prezzo dovesse 
essere ancora piu basso, infine, il produttore si asterra sicuramente per evitare perdite. 


P = MC 

Ritornando a una situazione di lungo periodo . ovvero in cui si deve considerare la condizione { , si supponga di P 
> AC avere un MC lineare e crescente. 

GRAFICO 

In corrispondenza di qualsiasi P si produrra una quantita Q tale per cui P > AC: anche se il prezzo e molto basso, 
esistera comunque una quandta per la quale questa condizione e soddisfatta. 

Esiste, inoltre, un limite inferiore per cui il Profitto e nullo: si tratta dell’intercetta verticale, ovvero I’origine degli assi. Per 
ogni P, dunque, varia la Q* da produrre: si pud dire che tutte le copoie (O. P) idenb'ficano una Curva di Offerta 
dell’impresa. che coincide con la curva del Costo Marginale . 

GRAFICO 

Nel caso in cui MC abbia una forma a parabola, si deve aggiungere un’osservazione. 

P = MC 

Idendficando come P il valore del prezzo tale per cui { , si pud dire che la Scelta Ottima della quandta sara 

uguale P = AC Q* = 0, P < P a {Q* > 0, P > P . 

Questo significa che la Curva di Qfferta corrispondera al tratto dell’asse delle ordinate che va dall’origine a P, ovvero la 
prima riga della condizione, in cui I’impresa decide di non produrre, e al tratto di curva del Costo Marginale che si trova a 
destra di Q*, ovvero nel tratto in cui MC > AC. 
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4. Equilibrio Competitivo ed Efficienza 

4.1 Surplus ed Equilibrio di Mercato 

4.1.1 Surplus del Produttore 
GRAFICO 

II Surplus del Produttore per una determinata Q e il maggior Profitto che il produttore riesce ad ottenere rispetto a quanto 
otterrebbe per una produzione nulla. 

Si puo quindi dire che Sp= TI (Q) — 77(0) nel luneo oeriodo : nel breve oeriodo . invece, tenendo conto dei Cosh Fissi, si 
avra Sp = n(Q) + FC = n(Q) - (-FC). 

Graficamente, tale Surplus si individuera calcolando I’area compresa tra la retta orizzontale del Prezzo e la Curva di Offerta 
del produttore. 

Tenendo presente il caso con Curva S lineare, si nota come, se P T, si avra 77 t e Sp t. Si tratta della situazione 
opposta rispetto al Surplus del Consumatore, per il quale si aveva P t ^ Sc J- ■ 

Un aumento del prezzo provochera quindi una variazione dei Surplus in direzioni opposte. 


4.1.2 Curva di Offerta di Mercato, Equilibrio e Surplus Totale 

Come gia visto con le Curve di Domanda, anche per quanto riguarda I’Offerta sara possibile ricavare la Curva di Offerta di 
Mercato partendo dalla Curva individuale di una singola impresa. 

GRAFICO 

La Q totale offerta dalle imprese per un determinate prezzo, supponendo che tutte le imprese abbiamo un’uguale Curva di 
Offerta, sara pari an • Q, con n che rappresenta il numero di imprese sul mercato. 

La Curva di Offerta di Mercato, quindi, avra una pendenza inferiore rispetto a quelle individual!: aumentera il valore di Q 

- p " Q, = per ogni P. In 

particolare, se per ogni singola impresa si aveva P = d • Q, => Qi = d , per il mercato si avra Q = Xi 

= n--P 
d d d 

d 

Pertanto, la Curva di Offerta inversa sara pari a P =_ Q (sempre supponendo che tutte le S individuali siano uguali tra 

n 

loro). 

GRAFICO 

Tracciando su uno stesso diagramma le Curve di Domanda e Offerta di Mercato, si nota che, supponendo che il Prezzo resti 
costante, esiste un solo P* tale per cui = Q°\ questa situazione si definisce Equilibrio di Mercato. 

In presenza di tale condizione, si avra Sc + Sp = Spot, ovvero il Surplus Totale, somma tra I’area compresa tra la linea del 
Prezzo e la Curva di Domanda (Surplus dei Consumatori) e I’area compresa tra retta del Prezzo e Curva di Offerta (Surplus 
dei Produttori). 

Se si vuole cercare il valore di Spot, si possono interpretare S e D come Curve di Beneficio e Costo Marginale. 

II Surplus Totale, dunque, sara pari a tutta I’area compresa tra le due Curve, da 0 a Q*-, se, per un qualsiasi motive, la 
Quantita dovesse scendere sotto il valore ottimo (ad esempio per un limite posto alia produzione), Sror subira una 

44 


This document is available free 


ot.h„,.o„ siuDocu.com 


Scaricato da Francesco Cirillo (francesco.cirillol 112(g)gmail.com) 




Luca Biglieri 

riduzione; se Q dovesse aumentare oltre Q*, il Surplus Totale subirebbe comunque una diminuzione, perche si andrebbe 
ad aggiungere del Surplus negative. 


4.1.3 Stabilita ed Equilibrio di Lungo Periodo 

Come gia detto, esiste un solo P* tale per cui la Quantita domandata dal consumatori e esattamente pari alia Quantita 
fornita dal produttori, ovvero tale per cui non ci siano eccessi ne da parte della domanda ne da parte dell’offerta. Anche 
nel case in cui il Prezzo sia diverse da quello ottimo, il mercato tendera a raggiungere una Stabilita, ovvero la situazione 
senza eccessi, tramite aggiustamenti del Prezzo. Partendo da un Prezzo troppo alto, ad esempio, I’eccesso di offerta dei 
produttori indurra gli stessi a diminuire il costo del bene, in mode da riuscire a vendere tutta la produzione; un Prezzo di 
partenza troppo basso, viceversa, fara s'l che non tutti i consumatori che desiderano il bene riusciranno ad ottenerlo, 
pertanto saranno disposti a pagare di piu pur di assicurarselo. 

Per comprendere meglio cosa succede durante questa fase di aggiustamento, bisognerebbe studiare i singoli mercati e gli 
eventi che in essi si verificano: e necessaria un’analisi dell’equilibrio totale, non solo di quello parziale. 

GRAFICI 

Esaminando una singola impresa da una prospettiva di lungo periodo . si nota dal prime grafico come, in corrispondenza del 
prezzo P*, essa produca una quantita di output Q*, che le permette di avere un 77 >0. Si supponga che tutte le imprese 
del mercato abbiamo le stesse caratteristiche di quella qui rappresentata. 

II regime di concorrenza oerfetta in cui si trovano le imprese non prevede barriere all’entrata: questo significa che, dal 
memento che il Profitto ottenuto dalle imprese e positive, nuove imprese saranno invogliate ad entrare sul mercato. Si 
verifica dunque un aumento dell’offerta, qualunque sia il Prezzo: come si nota nel secondo grafico, la Quantita di 
equilibrio aumenta, a discapito del Prezzo, che scendera a P**. 

Tuttavia, come si nota nel terzo grafico, tale Prezzo fa si che le imprese abbiano un 77 < 0: questo significa che alcune 
imprese saranno invogliate a lasciare questo mercato per evitare perdite ancora maggiori. II Prezzo andra quindi ad alzarsi 
per la contrazione dell’offerta dovuta all’uscita dal mercato di parte dei produttori, fino ad attestarsi al livello P***, in 
corrispondenza del quale il Profitto per ciascuna impresa e nullo. 

Si puo quindi dire che IT = 0 e la Condizione di Equilibrio di Mercato nel Lungo Periodo. 

In tutti questi casi, si e supposto che la Domanda rimanesse costante ed invariata nonostante le variazioni dell’offerta. In 
realta, le variazioni possono avvenire in entrambi i lati del mercato. 

GRAFICI 

Partendo dalla Curva di Offerta S* e dalla Domanda D, si supponga che la Domanda subisca una variazione positiva: si 
avra D -> D', ovvero i consumatori tenderanno ad acquistare maggiori quantita del bene a parita di prezzo. Di 
conseguenza, il Prezzo ottimo passera da P* a P””” e i Profitti delle imprese, come si nota dal secondo grafico, 
aumenteranno. Con la nuova Curva di Domanda, pertornare alia situazione di equilibrio occorrono nuove imprese, che 
portino ad un aumento dell’Offerta complessiva. Con I’ingresso di questi nuovi produttori, si tornera ad avere Profitto nullo 
e Prezzo P*: la retta del Prezzo, in corrispondenza di tale valore, andra ad indicare le possibili intersezioni tra S e D in cui 
e’e equilibrio. 

GRAFICO 

I mutamenti della Curva di Offerta coinvolgono anche i mercati a monte, ovvero quelli del Lavoro e dei fattori produttivi. I 
costi dei fattori, quindi, potranno aumentare, cosi come il salario, con una conseguente trasformazione di MC, AC e 
TC. Ne deriva, pertanto, che il Prezzo di equilibrio dovra necessariamente essere piu alto di quello originario, P*. 
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4.1.4 Equilibrio, Surplus ed Intervento Statale 

La Curva di Offerta pud spostarsi a sinistra o a destra rispetto alia sua posizione originaria a causa di diversi fattori: gli 
esempi piCi tipici sono i mutamenti nel reddito dei consumatori, gli ingressi di nuove imprese nel mercato, le variazioni nel 
costo dei fattori produttivi. 

Va considerate, inoltre, anche I’intervento dello Stato: esso pud regolare S e D in mode quantitative, utilizzando 
strumenti quali imposte . sussidi . limiti di produzione . 

Si distinguono imposte dirette. rivolte a una persona, e imposte indirette . relative ad atti economic!, come I’lVA: in quest! 
casi, verranno considerate solo tali imposte. Le tasse, invece, sono somme fisse da pagare in cambio di un servizio. 

GRAFICO 

II grafico rappresenta la variazione della Curva di Offerta a seguito dell’introduzione di un’imposta indiretta sulla 
produzione: essa causa un aumento del costo di produzione di ciascuna unita, ovvero un aumento di MC per ogni 
impresa. 

Se I’imposta e costante, come in questo case, questo si traduce in una traslazione verdcale della Curva. 

II nuovo equilibrio avra un Prezzo maggiore e una Quantita ridotta; si noteranno delle variazioni anche a livello di Surplus 
Sociale . ovvero della somma dei Surplus di tutti i componenb del mercato. Prima dell’imposta, infatti, esso corrispondeva 
all’area del triangolo ABC, somma di Sc + Sp= AHC + BHC. 

Dopo I’applicazione dell’imposta, invece, si avra Ssociale = Sc + Sp + S stato, dal momento che anche lo Stato fa 
parte del mercato. Lo Stato andra ad incassare le imposte pagate dalle imprese, graficamente rappresentate dall’altezza 
MB (imposta unitaria) molb'plicata per la quanb'ta di bene venduta: si ottiene cosi Sstato = A(BMEF). 

Quindi, riassumendo, si avra S sociale — Sc + Sp + Sstato — Sprivati + Sstato — ALE + ELM + 
BMEF = AEFB. Rispetto alia situazione pre-imposta, si avra quindi una riduzione del Surplus Sociale pari 
all’area del triangolo EEC: un intervento dello Stato va a ridurre il Surplus Sociale di un’area che viene denominata 

Perdita Secca o Perdita Netta . 

GRAFICO 

Questo secondo esempio rappresenta la variazione dell’Offerta in seguito all’applicazione di un sussidio alia produzione: 
rofferta si sposta da S a S' a causa della riduzione dei cost! di produzione per ciascun’unita prodotta. II Sprivati passera 
quindi da ABC a EFB. Tuttavia, si deve tenere conto della perdita dello Stato: concedendo i sussidi alle imprese, 
perdera una parte di Surplus pari a AEFG. 

II vecchio Ssociale era uguale a quello dei privab, ovvero all’area ABC. Dopo il sussidio, invece, si avra Ssociale = 

Sprivati + Sstato = EFB + (-AEFG) = EFB - AEFG = ABC - CGF > ABC. L’area CGF 
rappresenta la Perdita Secca subita dal Surplus Sociale in seguito all’intervento statale. 

Anche un mercato che ottiene sussidi, quindi, vede abbassarsi il Surplus Sociale, anche se quello dei privab aumenta: si 
parla, quindi, di Imposte/Sussidi Distorsivi: in seguito all’intervento dello Stato, vengono distort! dei mercab di partenza 
perfettamente concorrenziali e in equilibrio. 

Sussidi e imposte possono essere stabiliti anche per i consumatori: in questo caso, sara D a subire variazioni, mentre lo 
scarto tra D e D' sara di perbnenza dello Stato (e non dei produttori). Un’imposta andra a ridurre la Domanda, mentre un 
sussidio la aumentera. 

Va tenuto conto che praticare imposte sui consumatori e piCi difficile per lo Stato, dal momento che i consumatori sono in 
maggior numero rispetto alle imprese. 
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4.1.5 Surplus ed Elastidta 

3 GRAFICI 

A seconda della forma delle Curve di Domanda e Offerta, si notano delle differenze nella ripartizione del Surplus tra 
consumatori e produttori: 

Se S e D hanno la stessa elasticita, Sc = Sp; 

Se S e piCi elastica (piCi orizzontale) di D, Sc > Sp; 

Se S e meno elastica (piCi verticale) di D, Sc< Sp. 

Queste variazioni nel Surplus andranno applicate anche nel caso di mutamenti nelle Curve a causa di imposte e sussidi. 

2 GRAFICI 

Owiamente, anche qui si possono esaminare vari casi particolari. 

Se S e perfettamente elastica . si avra Sp = 0. Un’eventuale imposta portera ad una traslazione verticale della Curva di 
Offerta, in modo tale che Sc < Sc: in questo caso, un’imposta sulla produzione ricadra solamente sui consumatori. Se 
D e perfettamente elastica . si avra Sc = 0. Un’imposta portera a una traslazione verticale di S e fara s'l che Sp < Sp: 
in questo caso, un’imposta sulla produzione ricade solamente sui produttori. 

2 GRAFICI 

Se S e perfettamente rigida . un’eventuale imposta non cambiera la situazione, perche la Curva di Offerta, traslando 
verticalmente, resta uguale a quella di partenza. 

Se D e perfettamente rigida . i consumatori acquisteranno anche se il Prezzo aumenta: il Sp restera uguale anche in caso di 
applicazione di un’imposta, mentre i consumatori subiranno le conseguenze di un Prezzo maggiore. 


4.2 EfHcienza 

4.2.1 Criterio di Pareto 

II Surplus Sociale e una misura del benessere dell’intera societa, ovvero di tutti i suoi component! (consumatori, produttori 
e Stato). II concetto di massimo benessere per la collettivita e lo scopo della teoria dell’economista Vilfredo Pareto, che, 
riguardo a questo argomento, giunse alia definizione di un ordinamento delle situazioni di benessere e a un criterio che 
regoli tale ordinamento. 

Pareto definisce Societa I’insieme formato da un dato numero di individui, e suppone di dover studiare un numero dato di 
Situazioni Social! A, B, C, , Z tali per cui ciascun individuo sappia dire se il suo benessere sia maggiore (o minore, o 

uguale) in A o in B, in modo da definire un ordinamento. 

II Criterio di Pareto definira quindi la situazione A migliore della situazione B (ovvero “A e migliore di B nel senso di 
Pareto”) se almeno un individuo sta meglio in A che in B e se nessuno sta peggio. 

Una situazione, inoltre, si dira Ottima nel senso di Pareto se non ne esiste un’altra migliore nel senso di Pareto: in questo 
caso, si noterebbe che, comunque ci si dovesse spostare da questa situazione, almeno un individuo starebbe peggio. 

Facendo un esempio concreto, si puo supporre di avere una torta da suddividere tra due persone. Qualsiasi suddivisione 
della torta sarebbe quindi ottima per Pareto, purche tutta la torta venga spartita: non conta il confronto interpersonale, 
andranno bene sia la suddivisione 50/50 che la suddivisione 0/100. 
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La situazione 50/49, invece, non sara ottima: c’e un 1% che viene sprecato e che potrebbe migliorare la situazione di 
almeno uno del due soggetti, ovvero che potrebbe portare a una situazione migliore nel senso di Pareto. In sostanza, il 
Criterio di Pareto richiede che non ci siano sprechi di risorse, ovvero che tutte le risorse disponibili vengano utilizzate. 

GRAFICO 

Ragionando sul Surplus Sociale, vale lo stesso concetto: non saranno rilevanti per Pareto i rapporti tra Spe Sc, 
I’importante e che, alia fine, si ottenga il Ss piu alto possibile. 

Ad esempio, un limite di produzione inferiore a Q* non permettera il raggiungimento di una situazione ottima nel senso di 
Pareto, dal momento che si andrebbe a sprecare una parte di Surplus Sociale, rappresentata dall’area triangolare. 


4.2.2 Scatola di Edgeworth 

Nel caso in cui si abbiano 2 soggetti e 2 beni da spartire, si potra adottare il modello della Scatola di Edgeworth. 

GRAFICO 

In questo grafico, X eY rappresentano le quantita disponibili dei due beni: con quest! dati, sara intuitive individuare i 
punti Ae B, ovvero i punti in cui uno solo dei due soggetti possiede tutte le risorse disponibili. In A sara il soggetto 1 ad 
avere tutto, pertanto questo punto rappresentera anche I’origine degli assi del soggetto 2; il ragionamento inverse si potra 
applicare per il punto B. 

In generale, qualsiasi punto interne alia Scatola andra ad identificare le quantita di ciascun bene possedute da ciascuno dei 
due soggetti: I’esempio nel grafico e il punto di coordinate (Xi,yi). GRAFICO 

All’interno del diagramma di Edgeworth si possono introdurre anche delle Curve di Indifferenza per entrambi i soggetti. 
Esaminando alcuni punti present! in questo grafico, si puo notare come il punto A non sia un ottimo paretiano: 
spostandosi nel punto B, il soggetto 1 stara meglio e si collochera su una Curva piu alta. Inoltre, si puo notare come in C 
sara il soggetto 2 a stare meglio, mentre in D staranno meglio entrambi; tuttavia, applicando lo stesso ragionamento, si 
nota che neanche D e un ottimo in senso di Pareto. 

Per trovare una situazione ottima, occorre un punto in cui le Curve di Indifferenza dei due soggetti sono taneenti : questa e 
la condizione di otdmo nella Scatola di Edgeworth, rappresentata dai punti M e N. 

Tale condizione si indichera con MRSi = MRSi e andra ad indicare infiniti punti di ottimo collocati sulla cosiddetta 
Curva dei Contratti, I’insieme degli ottimi paretiani nella Scatola di Edgeworth. 


48 


This document is available free 


ot.h„,.o„ siuDocu.com 


Scaricato da Francesco Cirillo (francesco.cirillol 112(g)gmail.com) 




Luca Biglieri 


5. Concorrenza Imperfetta 

5.1 II Monopolio 

5.1.1 Caratteristiche del Monopolio 

II modello della concorrenza perfetta, nella realta, cede il passo a delle situazioni di concorrenza cosiddetta “imperfetta”, 
come il Monopolio o I’Oligopolio. 

II Monopolio e una forma di mercato in cui un unico produttore offre un prodotto privo di sostituti e, forte di questa sua 
condizione, ha largo margine di manovra sul prezzo del suo prodotto. Esistono cinque cause del Monopolio 
tradizionalmente identificate: 

X II controllo esclusivo deeli input fondamentali . che porta a situazioni di Monopolio che perdurano fino a quando la 
produzione non riuscira a fare a meno di tale input; 

X La presenza di economie di scala e di elevati Costi Fissi tipici di settori che richiedono important! infrastrutture (da 
qui deriva la presenza di AC e MC decrescent!, che pud facilmente portare a una situazione di Monopolio 
Naturale); x I brevetti e le licenze . fattori temporanei al pari degli input 

fondamentali; 

X La presenza di economie di rete . ovvero di un network di distribuzione del prodotto, in presenza del quale il 

beneficio dei consumatori aumenta all’aumentare del numero di consumatori (questa situazione, come awiene per 
le economie di scala, conduce a un Monopolio Naturale); 

X Le licenze governab've e gli aopalti . che limitano I’ingresso in un mercato ad una sola impresa. 


5.1.2 Profitti e Costi del MonopoMsta 

La caratteristica principale del monopolista e il suo potere di mercato, ovvero il potere di manovra sui prezzi che gli 
consente di fissare un P > MC senza perdere i propri clienti; da questo deriva la forma della Curva di Domanda del 
monopolista, che sara dunque decrescente, e non orizzontale come avveniva per la concorrenza perfetta. 

GRAFICO 

In questo grafico, D rappresenta la Curva di Domanda di Mercato, che coincide con la Domanda rivolta al monopolista, dal 
momento che esso e I’unico produttore del mercato. Si avra quindi P = P(Q), ovvero un prezzo variabile in funzione 
della quantita, che potremo esprimere anche come P = a — bQ. 

Esaminando i ricavi, invece, in concorrenza perfetta si aveva TR = PQ; nel caso del monopolio, si potra esprimere tale 
relazione come TR = PQ = (a — bQ)Q = aQ — bQ^\ i Ricavi del monopolista avranno la forma di una parabola 
rovesciata e passante per I’origine degli assi. 

GRAFICO 

a 

Si avra quindi TP = 0 in corrispondenza di due quantita, ovvero in Q = 0 e Q = . Inoltre, si potra trovare il punto in cui il 

b dTR 

Ricavo e massimo studiando la derivata di TR, ovvero MR: tale punto sara quello in cui MP =_= 0 e si trovera in 

d 

Q a corrispondenza di Q = _. 

2b 

Da cio si deduce che il Ricavo Marginale avra la stessa intercetta verticale di D, ovvero a, ma avra inclinazione doppia. Si 
puo quindi dire che, per ogni Q, P > MC perche D > MP in ogni punto. 
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Ipotizzando che il monopolista voglia vendere una maggiore quantita di prodotto, risulta chiaro che per fare cio dovra 


abbassare il prezzo unitario; questa operazione avra una ripercussione sul Ricavo Marginale. 

Infatti, con TR = PQ = P(Q) • Q, si avra che ISfR q +-cio • p = , q ^ p Qgi momento che la 

variazione del 


dQ dQ dQ dQ 

dP prezzo e negativa, si avra_• Q < 0: il Ricavo Marginale, dunque, sara composto dal 

Prezzo e dalla riduzione del Prezzo, a 

dQ 


sua volta dipendente dalla quantita venduta. 


GRAFICO 


Ragionando graficamente, si supponga di partire da una quantita Q e di volerla aumentare di una unita. II nuovo prezzo 
sara pari alia differenza tra il maggior ricavo derivante daH’aumento della quantita (I’area del rettangolo a destra) e il minor 
ricavo derivante dalla contrazione del prezzo (I’area del rettangolo in alto). Se Magg R > Min R, converra quindi 

a aumentare la quantita prodotta: 

questa opzione risultera conveniente fino a Q =_, ovvero al punto medio del segmento 

2b 

che ha come estremi I’origine e I’intersezione tra I’asse delle ascisse e D. 

a 

In pratica, si pud dire che fino a Q = _si avra e < — 1 per la Domanda, mentre, a destra di tale quantita, si avra £ > 

- 1 . 

2b 



dP 

dP Q 

dP Q 

dP Q 

1 

Infatti, MR 

= _ Q + P 

= _ •P + P 

= Pf± ^ • 

^nrra 

• e rinverso deH’Elasticita 

quindi, MR 

= P (1 + ). 






dQ 

dQ P 

dQ P 

1 

dQ P 

£ 


Si potra quindi dire che si ha MP < P perche e negativa, mentre, se e < —1, si avra MR > 0; viceversa, un’elasticita 

e 

maggiore di — 1 portera a un MK < 0. 

a 

II punto di massimo ricavo, Q ~ 2 b, sara infine caratterizzato da£ = —leMP = 0. 

1 1 P-MC 

Dalla formula MR = P (1 +_) s\ pud arrivare al concetto di Margine di Profitto o Markup, che sara pari a~ = : tale 

£ |£| P 

margine sara pari alia differenza tra prezzo e Costo Marginale, rapportata al prezzo che massimizza il profitto. II Markup si 
riduce all’aumentare dell’elasticita della Domanda al prezzo, fino a diventare nullo nel caso in cui la Domanda sia 
perfettamente elastica. 

GRAFICO 

Aggiungendo al grafico dei Ricavi anche i Costi Totali, si potra trovare il punto di Max /7 non dove MR = 0, ma in 
corrispondenza di una quantita minore, dove si avra la massima distanza verticale tra TReTC. In questo punto, infatti, si 
trovera anche la condizione di massimo profitto MR = MC, con MR e MC > 0. 

II massimo profitto, dunque, si trovera in un punto diverso rispetto al massimo ricavo, in un punto in cui D e ancora 
elastica. 

Si avra quindi P = a — bQ => MR = a — 2bQ, mentre TC = cQ => MC = c (costi totali lineari). 

GRAFICO 


In questo grafico, si pud identificare Qm, la quantita di prodotto scelta dal monopolista, in corrispondenza della quale MC 
= MR, alia quale corrispondera il prezzo Pm; c rappresenta invece I’entita del Costo Marginale, ed e piu basso rispetto al 
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prezzo fissato dal monopolista (P > MC): i consumatori sono disposti a pagare di piu per il prodotto, e da questo fatto 
deriva il profitto del monopolista. 

II monopolista, inoltre, non ha una Curva di Offerta: si limita a fissare il prezzo in base a quanto gli conviene, pertanto avra 
un solo punto che rappresenta la sua offerta, di coordinate (Qm, Pm)- In questo punto si genera un Equilibrio di Mercato 
scelto dal solo monopolista. 


Dal momento che, come visto in precedenza, MR = a — 2bQ e MC = c,siavrail massimo profitto nel punto in cui 

a-c 

MR = MC => a - 2bQ = c => Qm = _ 2b ■ 

a-c fl+c 

Da qui si potra ricavare il Prezzo: Pm = cl — bQM => Pm = cl — b { 2 b) => Pm = _ 2 , punto medio tra le 

intercette verticali di Mi? e MC. 


(3+c a-c 

II Profitto, dunque, Sara 77 = TR — TC = PQ — cQ~^ — 

2 2b 


ia-c)ia-\-c-2c) ia-c)ia-c) (a-c)^ 


a-c (a^-c^) (ac-c^) 

—= C"»-=- 

2b 4b 2b 


ia^-c^)-2cia-c) 


4b 


4b 4b 4fo 


GRAFICO 

Supponendo di avere FC = 0, si ha che 77 = Sp; Sc, invece, sara pari all’area del triangolo il alto nel grafico e si avra 

/ a+c\ a-c a-c a c 

(,“-j-- {a-cY_ 

Sc = - i - 2b__ 2 ^ _ - 22 8b 

Se ci fosse concorrenza, con questa stessa situazione, si otterrebbe S = MC, con profitti nulli. Si pud quindi dire che Sc 
= Ss> SsMONOPOLio- Se il mercato e servito da un monopolista, infatti, si avra una Perdita Secca di Surplus Sociale 
rispetto al caso di concorrenza perfetta: ci perdono i consumatori, mentre il produttore avra, invece di un Surplus nullo, un 
Surplus posib'vo. 


5.1.3 Discriminazione di Prezzo 

Nei casi visb finora si e ipob'zzato che un monopolista prab'chi il medesimo prezzo per tutta la sua produzione; in realta, 
spesso i monopolisb prab'cano prezzi diversi per le diverse categorie di acquirenb, facendo quindi una Discriminazione di 
Prezzo. 

Quando questa pratica e attuabile, il monopolista potra trasformare parte dei benefici dei consumatori in profitto. 

Uno dei modi in cui si pud attuare la discriminazione di prezzo e la vendita in mercati seoarati . denominata anche 
Discriminazione di Prezzo di Terzo Tipo : un monopolista pud vendere la sua produzione in due mercab' separab e deve 
decidere come bssare prezzo e quanbta nei due mercab. 2 GRAFICI (KIRO) 

Si supponga che il monopolista sba vendendo il prodotto sui due mercab la cui domanda e rappresentata nei grabci: 
avendo gia prodotto una determinata Q, e avendo quindi gia sostenuto dei cosb, dovra decidere come allocarla sui mercab 
e a quali prezzi, per ottenere il massimo ricavo. 

Se decide di vendere in entrambi i mercab al prezzo P, riuscira a vendere le quanbta Mi e M 2 , ottenendo pero un ricavo 
basso nel primo mercato (Ri) e un ricavo consistente solamente nel secondo (Ri)- 

Riducendo la quanbta venduta nel primo mercato e aumentandola conseguentemente nel secondo, si puo notare che il 
monopolista otterra un guadagno: infatb, il ricavo ottenuto nel primo mercato diminuisce in misura minore rispetto 
all'aumento di ricavo ottenuto nel secondo mercato. Sfruttando questa differenza dei Ricavi Marginali, il monopolista potra 
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muoversi in questa direzione fino a giungere alia condizione di massimo ricavo, identificata da (Qi,Pi) e da {Qi,?!)- La 
particolarita di questa condizione e che i Ricavi Marginali saranno uguali in entrambi i mercab', e si attesteranno in questo 
caso al livello R. In presenza di questa condizione, non sara piu conveniente effettuare una diversa distribuzione delle 
quanb'ta prodotte. 

II monopolista, dunque, potra ottenere il massimo ricavo da due mercati separati aggiustando prezzi e quanb'ta in modo da 
ottenere il medesimo MK in entrambi i mercab . 

In parbcolare, si pud dire che dovra abbassare il prezzo nel mercato che presenta una Domanda piu elasbca e un Ricavo 
Marginale piu alto (il primo nel caso precedente), mentre potra alzarlo nel mercato che presenta una Domanda piu rigida e 
un Ricavo Marginale minore (il secondo). 

d£ dP _ Q Questo 

concetto puo essere spiegato partendo dall’espressione del Ricavo Marginale MJ? = P + Q= • P + P 

dQ dQ P 

(l+ — --^ = p(l + -^ = p(l— —1 

P V J V / V /, in cui si trova anche il valore del Markup. 

dQ P e |e| 

1 

Dal momento che il Ricavo Marginale dovra essere lo stesso su entrambi i mercab, si puo dire che Pi (1 — |_ 

el\) = 1 P2 (1 - I_ e 2 \). 

Riprendendo I’esempio grabco precedente, si nota che |£i| > |e 2 |, perche il primo mercato e piu elasbco. Quindi, si avra 

1 1 che (1 — I _£i|) > (1 — I_£ 2 |): ne consegue che, per mantenere I’uguaglianza, si dovra avere Pi 

< P 2 , ovvero il monopolista dovra applicare un prezzo inferiore nel mercato che presenta la Domanda piu elasbca. 

Questa stessa conclusione si pud interpretare anche in un altro modo: nel mercato con Domanda elasbca, una riduzione 
del Prezzo fara aumentare la quanb'ta domandata piu che proporzionalmente, aumentando quindi anche il Ricavo del 
monopolista su questo mercato. Nel mercato con Domanda rigida, invece, un aumento del Prezzo causera una riduzione 
della quanbta domandata meno che proporzionale, aumentando quindi il Ricavo del monopolista anche in questo caso. 

Ne consegue che, in tale situazione, il Ricavo del monopolista aumenta in entrambi i mercab, facendo aumentare anche i 
Prob'tb. 


II monopolista pud attuare la discriminazione anche discriminando i consumatori, ovvero debnendone piu categorie a cui 
prabcare prezzi diversi, sfruttando la differenza di elasb'cita delle loro Domande. 

Per fare cid, e necessario che i consumatori che acquistano il prodotto dal monopolista non possano rivenderlo (servizi 
personali, alb cosb di transazione, contratb di vendita che viebno la redistribuzione del prodotto); inoltre, occorre che il 
monopolista possa disbneuere le categoria di consumatori che hanno elasbcita diverse, per sfruttare al meglio le regole di 
massimizzazione del Ricavo viste in precedenza. Quando tale disb'nzione non e facilmente attuabile, il monopolista pud 
ricorrere a diverse soluzioni, come lo sconto condizionato dalla presentazione di prove di acquisto del prodotto: chi e 
disposto ad acquistare il prodotto piu volte per ottenere uno sconto negli acquisb successivi sara sicuramente 
caratterizzato da una Domanda piu elasbca. 

Si pud idenb'b'care anche una Discriminazione di Prezzo di Primo Tipo, che consiste nell’applicazione di prezzi diversi 
corrispondenb a diverse quanbta di output, in modo da offrire a ciascuna categoria di consumatori un prezzo su misura. Un 
monopolista perfettamente discriminante riuscira, applicando questa strategia, ad ottenere tutto il Surplus del 
Consumatore per se. 


52 


This document is available free 


ot.h„,.o„ siuDocu.com 


Scaricato da Francesco Cirillo (francesco.cirillol 112(g)gmail.com) 





Luca Biglieri 

5.2 La Concorrenza Monopolistica 

5.2.1 Concorrenza Monopolistica 

Si ha un regime di Concorrenza Monopolistica quando si analizzano dei prodotti differenziati: in questo caso, ciascun 
produttore sara monopolista all’interno di una nicchia di mercato e avra potere di mercato all’interno di tale settore. La 
differenza rispetto al monopolio sta nel fatto che tra i vari produttori si instaura un rapporto di concorrenza, dal momento 
che possono esserci nuovi entrant! in ciascuna nicchia. 

In un regime di Concorrenza Monopolistica, il potere di mercato pud derivare, oltre che dalla differenziazione del prodotto, 
anche dalla localizzazione dei produttori: ciascuno di essi potra quindi gestire monopolisticamente un’area geografica, cos'i 
come spiegato in precedenza in relazione alle nicchie di mercato. 

Si e accennato all’eventualita dell’ingresso nelle nicchie di mercato di nuovi produttori, a causa del regime concorrenziale. 
Come avviene in concorrenza perfetta, I’ingresso di concorrenti si fermera quando, all’interno di una nicchia, FI = 0 e 
P = AC pertutte le imprese, ma, anche in questa situazione, si avra un P > MC, caratteristica tipica dei regimi 
monopolistici: non si riesce ad ottenere I’efficienza della concorrenza perfetta. 

GRAFICO 

Supponendo che un produttore voglia abbassare il prezzo, passando da P' a P", si deve esaminare la variazione della 
quanb'ta. La quantita corrispondente a P" sulla Curva di Domanda d e Q'"; tuttavia, bisogna tenere conto del fatto che la 
variazione del prezzo applicata da un produttore spingera anche gli altri a ridurre il prezzo del loro prodotto. Sara quindi 
individuata una nuova Curva di Domanda, D, che tenga conto della variazione del prezzo applicata da tutti i produttori: la 
nuova quantita corrispondente a P" sara quindi Q". 

La differenza tra le due curve sta nel fatto che d rappresenta il punto di vista del singolo produttore, mentre D tiene conto 
di tutto il mercato e di una prospettiva di lungo periodo. 

GRAFICO 

II caso di ottimo si trovera, come detto, nel punto in cui P = AC, owero in cui la Curva di Domanda d e tangente alia 
curva dei Cost! Medi, e in cui le due Curve di Domanda, d e D,s\ intersecano. 

Questa situazione, come gia detto, non e efficiente come la concorrenza perfetta, ma i consumatori godono comunque di 
un vantaggio: avranno a disposizione beni differenziati, una varieta di prodotti. 

Partendo da un regime di concorrenza perfetta, infine e naturale che i produttori inizino a cercare la differenziazione dei 
propri prodotti, in modo da conquistare una nicchia di mercato e da conseguire profitti positivi. 


5.3 Teoria dei Giochi 

5.3.1 Concetti Fondamentali 

Studiare un caso di Oligopolio (owero con un prodotto omogeneo e un numero ridotto di produttori) significa studiare le 
scelte di ogni produttore e i loro impatti sui risultati tanto del produttore stesso quanto di tutti gli altri. Ad esempio, un 
aumento della quantita prodotta da parte di un produttore portera a una diminuzione del prezzo applicato da tutti i 
produttori, che saranno costretti a ridurre il prezzo senza aumentare la loro quantita, pur di riuscire a vendere. 

La scelta di un soggetto influenza i risultati e i profitti di tutti gli altri soggetti che operano nello stesso settore. Sara quindi 
fondamentale, per ogni produttore, lo studio delle reazioni delle altre imprese alle scelte che vengono compiute: tra i 
soggetti si ha Interazione Strategica, il mercato passa in secondo piano a vantaggio deN’aspetto logico. 
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La Teoria dei Giochi aiuta a spiegare queste situazioni, analizzando le scelte compiute da un insieme di Giocatori all’interno 
di un qualsiasi Gioco : i giocatori avranno a disposizione un insieme di Strateeie . da cui deriveranno diversi esiti del gioco 
stesso. 

TABELLE 

L’esempio classico di un gioco con due giocatori e due scelte possibili per ciascuno e rappresentato da una tabella 2x2: I e 
II sono i due giocatori, mentre C e NC rappresentano le scelte (“Collaborare” o “Non Collaborare”). Dal momento che 
ciascun giocatore avra degli incentivi che lo motivano a compiere una scelta, si potranno studiare le preferenze di ciascuno. 
Rappresentate sotto forma numerica, esse si denominano Payoff o Guadagno. 

Ovviamente, ciascun giocatore sara invogliato a scegliere la strategia che lo porta a un alto Payoff, ma dovra tenere conto 
che il suo risultato sara influenzato anche dalle scelte dell’altro giocatore. 

TABELLA 

II gioco rappresentato nella tabella e il Dilemma del Prigioniero: si tratta di una matrice simmetrica i cui Payoff indurranno 
entrambi i giocatori a scegliere sempre NC {NC e\a Strategia Dominante per entrambi). 

Tuttavia, si nota subito come la combinazione (NC; NC)dia ad entrambi un Payoff inferiore rispetto a (C; C): si puo 
dire che questa situazione, che rappresenta un equilibrio, non sia Pareto-ottimale. 

Un modo per indurre i giocatori a collaborare pud essere, ad esempio, I’introduzione di sanzioni da parte di un’istituzione, 
che inducano alia collaborazione i due giocatori. In termini pratici, le sanzioni vanno a ridurre il Payoff derivante dalla scelta 
NC portando i soggetti a preferire C. 

Nel Dilemma, la combinazione (NC; NC) e un Equilibrio di Nash, owero un esito del gioco tale che ciascuno dei 
giocatori ottiene contemporaneamente il massimo Payoff, data la scelta degli altri giocatori. 

Va ricordato che alcuni giochi possono non presentare un Equilibrio di Nash, mentre altri ne hanno piCi di uno. Inoltre, non 
sempre I’Equilibrio di Nash sara una situazione otdma nel senso di Pareto. 

TABELLE 

La prima tabella rappresenta il “Gioco del Polio”, un particolare tipo di gioco in cui ci sono 2 Equilibri di Nash, collocati solla 
diagonale secondaria. Se un giocatore decide di collaborare, I’altro defezionera approfittando di tale situazione, ma il primo 
riterra conveniente continuare con la collaborazione. 

Nel secondo gioco qui presentato, non ci sono Equilibri di Nash. 

E possibile trovare gli Equilibri di Nash in un gioco anche tramite un metodo grafico, utilizzando le Funzioni di Reazione dei 
due soggetti. Ogni giocatore, infatd, ha una funzione di questo genere, che determina quale sia la sua scelta (risposta, 
reazione) ottima per ogni possibile scelta dell’altro. 

Va ricordato sempre che le scelte sono simultanee . sono fatte dai due soggetd nello stesso momento, e richiedono dunque 
una pianificazione. 

GRAFICO 

II grafico rappresenta le funzioni di reazione dei due soggetti che prendono parte al Dilemma del Prigioniero. Sugli assi si 
posizionano Si e S 2 , owero le strategie dei due giocatori, mentre i simboli rappresentano le scelte ottime di ciascun 
giocatore in relazione alia scelta compiuta dall’altro. Si identifica un Equilibrio di Nash in corrispondenza delle combinazioni 
in cui si trovano entrambi i simboli. 
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5.3.2 Giochi Ripetuti 

I giochi visti finora sono giochi non ripetuti (one-shot), ma esistono anche giochi ripetuti nel tempo, con un determinato 
numero di turni che si susseguono. In questi casi, risulta fondamentale la strategia, intesa come sequenza di mosse, che 
andra pianificata fin dall’inizio del gioco per ogni possibile configurazione. 

Ad esempio, si pud pensare di ripetere il Dilemma del Prigioniero un numero infinito di volte (e non finito, perche in questo 
caso i giocatori ragionerebbero come se il gioco fosse singolo), cercando anche in questo caso un Equilibrio di Nash. 

Non sapendo quando potrebbe arrivare la fine del gioco, una delle strategie possibili e la " coIdo su coIdo ” (tit for tat): 

Si.i = C 

indicando con Si, i = 1,2 le strategie dei due giocatori, tale strategia si puo esprimere come {Si,t = Sj,(t-i), i ^ 

j = 

l,2;t > 1. Questo significa che, nel primo turno di gioco, il giocatore scegliera di Collaborare, mentre, in ciascuno dei 
turni successivi, giochera quello che I’altro giocatore ha giocato nel turno precedente. Ne consegue che tutti i giocatori 
sceglieranno sempre I’opzione collaborativa: I’Equilibrio di Nash e (C; C). 

La collaborazione, dunque, e la scelta piu conveniente nel caso in cui tra i due giocatori si devono instaurare rapporti di 
lungo periodo: sapendo di dover relazionarsi con un altro individuo per un periodo di tempo non determinato, un 
giocatore cerchera di collaborare per ottenere, nel lungo periodo, un payoff maggiore. 

GRAFICO 

I giochi ripetuti richiedono un ragionamento in relazione al valore future del payoff di ciascun giocatore: il payoff del 
giocatore i, indicate con gt, verra calcolato tenendo conto dell’interesse, come avviene per le somme di denaro. Si avra 
quindi Qt = g(l + ^)^ dove t indica il numero di periodi trascorsi. 

Si potra quindi trovare il Valore Presente (Present Value) pari a PV = (_i+Ot, dove Ft indica il guadagno future, dope 

t periodi. Calcolando a partire dalla prima data, il guadagno di ciascun giocatore calera, in quando espressione del PV. 

GRAFICO 

La strategia sul lungo periodo puo anche subire delle modifiche: ad esempio, si consideri il caso un cui un giocatore II 
inizia a giocare la stessa scelta dell’altro (I) solo dope un numero di periodi indicate con T. 

II giocatore I, dunque, giochera la scelta NC, ottenendo il massimo payoff dal memento che II giochera C: in questo 
caso, il guadagno sara pari all’area in figura A -P B. 

Tuttavia, arrivati al periodo T, il giocatore II cambiera strategia e iniziera anch’egli a giocare NC: graficamente, ci si 
sposta su una curva di payoff piu bassa e, da T in poi, il payoff sara pari all’area D. Si avra quindi un guadagno totale pari a 
A + F + D. 

Si consideri ora un’altra possibilita, quella in cui il giocatore I decide fin dall’inizio del gioco di collaborare: in questo caso, si 
considera fin dall’inizio la seconda curva dei payoff e il payoff totale sara pari a B + D + F. 

Si pud quindi osservare che, se B + D + F>A + B + D,ovveroseF > A, entrambi i giocatori avranno interesse a 
cooperare e la combinazione di scelte (C; C) diventa autonomamente un Equilibrio di Nash . 

La strategia “colpo su colpo”, dunque, funziona come un incentivo a collaborare, ha lo stesso effetto di una sanzione che 
punisce le defezioni e spinge entrambi i giocatori verso la scelta C (a patto che la reazione dei giocatori sia rapida). 

Inoltre, si pud tenere conto anche graficamente del fatto che, se t aumenta, aumentera anche I’area F, massimizzando 
I’effetto dell’incentivo. Anche il tasso di interesse i ha influenza in questa scelta: se e alto, I’area F si ridurra, mentre A 
restera invariata. Un tasso di interesse alto per un giocatore significa che il giocatore presta scarso interesse al future. Si 
pud quindi ribadire che se si orevede di avere raoporti di lungo periodo con I’altro giocatore. conviene collaborare da 
subito. 
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5.4 L’Oligopolio 

5.4.1 Oligopolio di Bertrand 


Si ha un Oligopolio di Bertrand quando gli oligopolist! (in questo caso due, si ha un Duopolio) conoscono la Domanda e 
scelgono il prezzo del proprio prodotto simultaneamente, senza informazioni sulla scelta degli altri: il Duopolio di Bertrand 
viene chiamato anche “guerra di prezzo”. 

GRAFICO 

In questo caso, si considerano due oligopolist! con ueuali costi marginali (retta MC). Se uno dei due sceglie il prezzo P, 
I’altro avra convenienza a scegliere un prezzo minore, in modo da conquistarsi tutto il mercato: prevarra infatti soltanto 
I’impresa che riesce ad offrire il prodotto a un prezzo minore, mentre I’altra non riuscira a vendere nulla; nel caso in cui i 
due prezzi siano uguali, le due imprese si spartiranno il mercato a meta. 

L’obiettivo di ciascuna impresa sara quindi quello di ridurre il prezzo di una quantita £ molto piccola rispetto al prezzo 
praticato dall’impresa concorrente: la reazione ottima a P e rappresentata da P — £. 

Questo significa che due prezzi diversi non potranno costituire un Equilibrio di Nash: serve un prezzo uguale per entrambi, 
che sia anche non abbassabile da nessuno dei due oligopolist!. Ne consegue che, in questo caso, I’unico Equilibrio di Nash 
si avra in corrispondenza di P = MC per entrambe le imprese. 

In questa situazione, si ottengono risultati simili alia situazione di concorrenza perfetta: la Quantita sara la stessa e il 
risultato per i duopolisti in termini di Profitto sara n = 0. 

Per aumentare un profitto altrimenti nullo, le due imprese saranno dunque incendvate ad accordarsi sul prezzo, per fissare 
un P > MC che consenta ad entrambe di ottenere FI > 0: questo accade nella realta, tramite accordi informali, nel 
caso in cui ci siano rapporti di lungo periodo tra le imprese, oppure nel caso in cui una delle due possa far valere sull’altra 
delle minacce di ripercussione (trust). In casi come quesd, I’intera societa subira una perdita in termini di Surplus: per 
questo sono necessarie le iniziative antitrust, che vanno ad aumentare tanto il Surplus dei Consumatori che quello Sociale. 

Nel caso Bertrand, non sempre si finisce con FI = 0 per entrambe le imprese: se c’e asimmetria di Costi Marginali . ovvero 
se MCi < MC2, 1’Equilibrio di Nash sara dato daP = C2—£>Cie soltanto I’impresa con Cosh Marginali piu bassi 
riuscira a restare in atdvita e a conquistarsi tutto il mercato. Per vendere alle stesse condizioni di questa, I’impresa con costi 
piu aid dovrebbe pradcare un prezzo inferiore al suo Costo Marginale, ottenendo quindi delle perdite che aumentano 
all’aumentare della produzione. 

GRAFICO 

Ragionando sui prezzi, si possono individuare le funzioni di Reazione delle due imprese: fissati sugli assi i prezzi pradcad 
dalle due imprese (Pi e P2), si avra che la funzione di reazione della seconda impresa stara appena sotto alia bisettrice 
(ovvero dove P2 — e < Pi) e che, per la stessa ragione, la funzione di reazione della prima stara appena sopra. L’unica 
intersezione si avra dove P = MCi = MC2 (se c’e simmetrica di Cosd Marginali). 


5.4.2 Oligopolio di Cournot 

II caso di Duopolio di Cournot prevede che il due oligopolisd conoscano la Domanda, come in Bertrand, ma che facciano 
scelte riguardand la auandta da produrre. 
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GRAFICO 

Considerando una situazione di simmetria di Costi Marginali, ci si trova in una situazione in cui, se uno dei due produttori 
decide di non produrre nulla, I’altro produrra una quantita pari a quella di Monopolio. Ad esempio, nel grafico e segnato il 
punto in cui Q 2 = 0 e I’impresa 1 e monopolista: si avra dunque Qi = Qm- 

Se invece Q 2 > 0, se I’impresa 1 decide di non produrre nulla, si fissera un P (Q 2 ): e come se, per I’impresa 1, la Curva di 
Domanda D partisse dall’altezza PiQi), che sara quindi la nuova intercetta verticale. II risultato sara, dal punto di vista 
dell’impresa 1, un abbassamento della Curva di Domanda, da D a D'. 

GRAFICO 

Quindi, ne consegue che un aumento di Q 2 portera a una riduzione di Qi: per I’impresa 1 e conveniente ridurre 
la quanb'ta, per aumentare i propri profitti (e non perche la quantita di Monopolio resta invariata). Pertanto, la 
funzione di reazione dell’impresa 1 sara decrescente. 

GRAFICO 


Ponendo sui due assi le quantita scelte dalle due imprese, si nota che le due Funzioni di Reazione sono simmetriche 
rispetto alia bisettrice del quadrante. L’ Eauilibrio di Nash si trovera nel punto in cui le due funzioni si intersecano. Le 
quanb'ta di Monopolio rappresentano invece le situazioni estreme delle funzioni di reazione: quando un’impresa non 
produce, I’altra produrra Qm. 

Congiungendo il valore di Qm dell’asse orizzontale con quello dell’asse verbcale si individuera un segmento: tale segmento 
e cosbtuito da tutte le combinazioni di quanbta scelte dai due produttori che, sommate, danno la quanbta di monopolio. 

qM 

L’intersezione tra tale segmento e la bisettrice individuera su entrambi gli assi una quanbta pari a : questo valore 

2 rappresenta il 

risultato di un accordo tra i duopolisb, volto ad ottenere un Prob'tto posibvo per entrambi; in questa situazione, 
tuttavia, entrambi avranno un incenbvo a defezionare dall’accordo, prospetbva che permetterebbe loro di acquisire 
una posizione di monopolio. 

NeU’Equilibrio di Nash, al contrario, il Prob'tto sara basso per entrambi i produttori, ma non ci sara alcun incenbvo a 
defezionare. 


GRAFICO 


Nel caso dell’Oligopolio di Cournot, la quanb'ta totale del prodotto, indicata con Qc, sara superiore alia Qm b'pica di una 
situazione di Monopolio: ne consegue che i produttori otterranno un Prob'tto piu basso, ma il Surplus dei Consumatori 
aumentera, come anche il Surplus Sociale. 


E possibile studiare anche I’ espressione aritmeb'ca dell’Oligopolio di Cournot. 

Data la Domanda P = a — bQ, si puo esprimere Q = Qi + Q 2 , owero la quanb'ta offerta dalle due imprese. Per 
ciascuna impresa, inoltre, si ha TC, = c • Qi, dove c e il Costo Marginale uguale per entrambe le imprese. 

I Probtb, dunque, saranno pari a ni = P • Qi — c • Qi = [a — b(Qi + Q 2 )] • Qi — c • Qi; analogamente si pud 
procedere per ricavare 772. Svolgendo, si otterra Hi = aQi — bQi^ — bQiQ 2 — cQi: il Prob'tto di un’impresa, in 
questo caso della prima, dipendera anche dalla quanb'ta prodotta dall’altra impresa. 

Lo scopo dell’impresa 1 sara, ovviamente, la massimizzazione dei suoi Probtb, trovando la Qi*. Si dovra quindi porre la 
derivata della funzione di Prob'tto uguale a 0, per trovarne il punto di massimo: maxQi 11 \ a — 2bQi — bQi — c = 
0 => 


2bQ^ = a-bQ2-c => Q\iQ2)= — --Q2 


. Questa formulazione corrisponde alia Funzione di Reazione 
2 
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deH’impresa 1, ovvero Ri, e simmetricamente si potra trovare R 2 '- QziQi) — Qi b 2 

Dalle Funzioni di Reazione si nota come un aumento di una delle quantita porti I’altra a diminuire. 

a-c 

L’intercetta di entrambe le Funzioni,_ b , e la quantita di Monopolio Qm. 


Qi(Q2) = — -\ 2 2qq2(Qi)- i, 2^1 

L' Eauilibrio di Nash si trovera dove le due Funzioni si intersecano: { * a-c i • 

a-c 1 a-c 1 a-c 1 a-c 1 a-c 1 1 a-c 3 

Svolgendo la prima Funzione, si trovera Qi = _fo” 2 Q 2 = ^ ^ - 2 Q 1 ] +4Q=>4^ = 4 Ql. 

1 a-c 


Quindi, Qi=3 _ b- 


1 a-c 


Analogamente, si trovera Q2 = Qi = 3 _ b ■ 

2 a-c 

Pertanto, Qc = Qi + Q 2 = 3 h, quantita in corrispondenza dell’Equilibrio di Nash, sara maggiore rispetto alia quantita di 

2 a-c 1 a-c 

Monopolio: Qc = 3 b > Qm = 2 b- 

Volendo riassumere e confrontare la condizione di Monopolio con quella di Oligopolio di Cournot, si osservera: 

X Monopolio 

P = a — bQ; TIm = PQ — cQ = {a - bQ)Q - cQ = aQ — bQ^ — cQ. 


maxQ n \ a - 2bQ - c = 0 => Qm = 


1 1 _ _ 

Pm = a — b (° _ 2~b^") = a — 2 a + 2 c => Pm = 2^ a + 2^ c, media ponderata con pesi uguali a 

1 _ _ 

2. 


a+c a-c a-c a-c a-c a+c -7.c a-c ( a-r )2 - TJm 

= PmQm - cQm = ( 2 )( 2b ) - C ( 2b ) = ( 2 - c) ( 2b ) = 2 - 2b => 11 M = 

_ 4 b . 


X OligQPolio di Cournot 

- Qi + Q 2 = a-bc > Qm. 

2 _ _ 

Pc = a — bQc = a — b ^3 °~b‘^ = a — 3 (a — c) => Pc = ^3 a + 3 ^ c, media ponderata con pesi 
1 2 

3 e 3: si avra Pc < Pm perche e maggiore il peso di c, ovvero dell’elemento con valore piCi basso. 

- ni= PcQi”^^^ ^ 3 T" 

a+32c 3I a-c I3 a-c 3I a-c a+2c a+2c-3c I3 a-c a-sc I3 a-c iTi = 

1 (a-c)^ = 2 (g-c)^ ^ 

9_ 

= 172. Quindi, lie gbllM- il Profitto totale e minore in Cournot rispetto al caso di 

Monopolio, ovvero minore rispetto al caso in cui i due duopolisti si accordino. 

Infatti, in presenza di un accordo, i Profitti aumentano ma e’e incentive alia defezione; tale defezione potra 
essere disincentivata con sanzioni, accordi, ecc. Infine, I’innovazione puofavorire i consumatori, perche 
induce le due imprese a competere e non ad accordarsi. 
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GRAFICO 


Tracciando di nuovo il grafico che rappresenta I’Oligopolio di Cournot e puntando I’attenzione sul segmento che unisce le 
due quantita di Monopolio, si nota che I’intersezione tra tale segmento e la bisettrice identifica su entrambi gli assi la 
a-c quantita : si tratta della meta della quandta di Monopolio, ovvero della quantita che ciascuno 

produce in caso di 
4b 

accordo tra i due produttori. La defezione da tale accordo consistera nello spostarsi verso la quantita di Equilibrio di Nash, i 

a-c 

ovvero. 3 
b 

GRAFICO 

a-c 2 a-c 

Dal punto di vista dell’intero mercato, si avra, per la Quantita, Qm = _ 2 b < Qc = 3 _ b, mentre, per quanto riguarda il 

a+c 1 2 

Prezzo, Pm = _ 2 > Pc= 3 - ^ a + C. 

Per quanto riguarda invece il Profitto, lie < Hm', tuttavia, I’oligopolio di Cournot presenter^ una minore perdita secca di 
Surplus Sociale, quindi Ssc > Ssm- 

Nel grafico, Qe rappresenta la Quantita efficiente, che si trova nei casi di Concorrenza Perfetta o di Bertrand con simmetria 

a-c di Costi Marginali: qui si avra P = MC e Q = _ b = 2Qm, 

mentre il Profitto sara nullo e il Surplus Sociale equivale a quello dei consumatori. 

Nei casi visti finora, si e supposta I’esistenza di un Qligopolio di Cournot con simmetria di costi marginali. Ora, si 
considerera il caso in cui MCi MCi- 1 a-c 

La Quantita ottima per i due produttori sara uguale: Qi = 3 _ b = Qi- Quello che cambia tra le due imprese 

e il fattore dei costi marginali c: ad esempio, supponendo di avere Ci < C 2 , si avra che Qi 3 I_a-bc^ > Q 2 = ^3 

_Non e’e piu una situazione di simmetrica, ma chi ha costi marginali minori produce di piCi . 

Va pero ricordato che chi ha costi marginali maggiori non viene escluso dal mercato come aweniva in Bertrand, ma si limita 
a produrre di meno. 

GRAFICO 

a-c 

Esaminando le funzioni di reazione dei due produttori, si note che le due intercette_(ovvero le quantita di monopolio) 

2b 

aumenteranno al diminuire dei costi. 

Se i due costi marginali non sono uguali, varieranno soltanto le intercette ma non le inclinazioni delle rette: si identifichera 
quindi un Equilibrio di Nash spostato a favore del produttore che ha il vantaggio di costo. 


5.4.3 Oligopolio di Stackelberg 

L’Oligopolio di Stackelberg e il terzo tipo di interazione oligopolistica, caratterizzato dalla distinzione tra i momenti di scelta 
della Quantita da produrre: si avra quindi un’impresa I che sceglie per prima (leader) e un’impresa II che sceglie soltanto 
in seguito (follower). 

Si potrebbe quindi pensare che il follower abbia un vantaggio di informazione per effettuare la propria scelta; in realta, il 
leader ne e consapevole e ne terra conto per cercare di acquisire comunque una posizione di vantaggio. 
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II comportamento del follower coincidera con la Rz del caso di Cournot, dal momento che si effettuera una scelta riguardo 
alia Quantita; il leader, a sua volta, cerchera di anticipare tale scelta scegliendo il proprio maxH. 

a-c 1 

In tale situazione, il leader puo intuire che la reazione alia Cournot del follower sara Qz = 2 "Qi, owero la scelta che 

massimizza il Profitto di 11. 

Resosi conto di questo, il leader potra scegliere Qi: nel caso in cui il follower faccia la scelta prevista, si avra una Quantita 

a-c _ 1 _ a—c 

1 totale pari a Q = Qi + Qz = Qi + zb - 2 Qi = zb 
+ 2 Qi- _ 

a-c 1 a-c 1 2a-a-\-c b a-\-c b 

II Prezzo, dunque, sara pari a P = a — bQ = a — b { + Qi) = a + 2 bQi = 2 — 2 Qi = zQi, che 

2b 2 

corrisponde al prezzo per una qualsiasi Qi supponendo che il follower reagisca alia Cournot. 

a+c b a+c b ^ — cQi. 

L’impresa leader avra un profitto pari a Hi = PQi — cQi = t 2 ~— pQi)Qi — cQi =~rQi — pQi 

a+c a+c-2c n-r 

Tale Profitto sara massimizzato quando_ 2 — bQi — c = 0 => bQi = z => Qi= 2 b = Qm sara la quantita scelta 

dal leader per massimizza re i suoi Profitti, e corrisponde alia Quantita di Monopolio. 

a-c 

Tornando all’inizio, sara possibile trovare la Quanb'ta totale di Stackelberg: dal momento che Qi =_ zb = Qm e che 

a-c 1 a-c 1 a-c 1 3 3 a-c 

Q 2 = 2b^ 2 2b = 2 2 b^ 2 Qm, si avra Qs = Ql + Q2 = 2 _ Qm = 4 _ b . 

3 a-c 2 a—c 

a-c Si nota quindi che Qs > ~Qc > Qm^ b 

>3 b > 2 b- 

Inoltre, rispetto a Qc, si avra che i Profitti in Stackelberg sono minori, mentre aumentano il Surplus dei Consumatori e 
quello Sociale. 

3 a-c 3 3 a+3c 1 3 

Per quanto riguarda il Prezzo, si avra, al contrario, Ps = a — bQs = a — b • 4 _“ <3 — 4<3T-4C = 

4 = 4 fl + 4 c. Dal momento che il fattore a ha un peso sempre minore rispetto agli altri oligopoli, si avra Ps 

< Pc < Pm- 


5.4.4 Concorrenza Imperfetta e Inefficienza 

A parte il caso di Bertrand simmetrico, si e notato come la concorrenza imperfetta generi inefficienza per I’intera societa: 
ogni impresa, infatti, vendera a un Prezzo maggiore dei suoi Cosh Marginali. 

Per questo motivo, potrebbe essere utile un intervento di polib'ca economica per far entrare piu concorrenti, oppure per 
punire la collusione tra gli oligopolisb. Tuttavia, questi interventi possono anche causare freni all’innovazione, pur 
aumentando il Surplus Sociale: chi detiene brevetti potrebbe infatti essere incentivato ad accumularli senza usarli, per non 
dover pagare delle pesanb licenze, frenando cosi la spinta innovativa. Inoltre, un incentive alia concorrenza potra essere 
inub'le nei settori con infrastrutture fisse important, per la presenza di notevoli barriere all’entrata. 
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6. Esternalita e Beni Pubblid 

6.1 Concetti Fondamentali 

6.1.1 Esternalita, Costi e Benefici 
GRAFICO 

La concorrenza imperfetta esaminata nel capitolo precedente non e Tunica fonte di inefficienza: si consideri un mercato in 
regime di concorrenza perfetta, con le Curve S e D interpretabili come MC e MB. Tali curve si potranno identificare 
anche come SMC e SMB, ovvero Cosd e Benefici Marginal! Social!, owero relativi a tutto il mercato. 

Finora, si e sempre considerato che soltanto i produttori sopportano dei cosd, mentre i consumatori spingono la Domanda 
al limite delle propria disponibilita (ovvero, solo loro ottengono dei benefici). Nel caso delle Esternalita, invece, un’attivita 
economica causa Benefici o Cosd a soggetti esterni al mercato. 

Si definisce quindi un’Esternalita un effetto su terzi che non oassa attraverso i orezzi e i mercad : deve esserci una causa 
“fisica” per la creazione di Esternalita: ad esempio, un eccesso di Domanda che causa un aumento dei Prezzi influenzando 
la Domanda di altri beni e altri mercad non e un’Esternalita. 

Una caratteristica da tenere a mente parlando delle Esternalita consiste nel fatto che un’atdvita economica genera Costi 
Privati e Costi Sociali: le Esternalita cambiano i Costi Social!, ma non influiscono sui Costi Privati. 

Senza Esternalita, si avra SMC = PMC e SMB = PMB, mentre tutti quest! valori coincidono con le Curve di S e 
D. Con Esternalita, invece, le Curve di Offerta e Domanda coincidono solamente con PMC e PMB. 

Le Esternalita possono essere distinte tra Esternalita Negative, che generano Costi esterni, ed Esternalita Positive, che 
generano Benefici esterni (ma generano comunque inefficienze). 

Considerando che un’Esternalita puo essere prodotta dai produttori o dai consumatori, si potranno trovare 4 tipologie: 

Un’impresa pud generare Costi sociali, ad esempio inquinando durante i suoi process! produttivi; 

Un consumatore pud generare Costi sociali, ad esempio tramite Tinquinamento prodotto dalla benzina; 
Un’impresa pud generare Benefici sociali, per esempio introducendo innovazioni senza brevetto, oppure 
depurando Tambiente svolgendo i suoi process! produttivi; 

Un consumatore pud generare Benefici sociali, ad esempio abbellendo aree pubbliche sopportando dei costi. 


6.2 Tipologie di Esternalita 

6.2.1 Esternalita Negative del Produttore 

Supponendo di essere in Concorrenza Perfetta, il Prezzo sara un parametro fisso, non deciso dalTimpresa, tale che P 
= MR. L’impresa, dunque, sara price-taker e soddisfera una componente infinitesima della domanda di mercato, 
generando quindi un Surplus del Consumatore piccolo e trascurabile. 

GRAFICO 

L’impresa, dunque, avra un suo TR eun PTC, ovvero Ricavo Totale e Costo Totale Privato, da cui si ricavera un PMC; 
supponendo di avere, come nel grafico, un PMC lineare, ci sara un PTC convesso. 

La Quantita di Equilibrio di Mercato Q* si trovera, come sempre, nel punto in cui MB = PMC. 
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Supponendo che I’impresa produca Esternalita Negative (come I’inquinamento), si crea un danno interne che aumenta i 
Costi sociali. II danno sara lineare rispetto alia quantita, e sara pari a D = dQ, con d che corrisponde al danno per 
un’unita di prodotto. 

A questo punto, I’intero Costo Sociale sara aumentato, tenendo conto del Danno: STC = PTC + D; da questo 
derivera che SMC = PMC + d, pertanto d sara la distanza verticale tra le Curve di SMC e PMC. 

W MR sara equivalente al Prezzo e, per i consumatori, sara uguale al SMB; il Surplus Sociale, invece, sara massimo 

dove SMC = SMB, ovvero in corrispondenza della Quantita Efficiente Qe. GRAFICO 

E possibile esaminare gli effetti prodotti a livello del Danno e del Surplus in base alia Quantita scelta. Se 
il produttore riesce a produrre la Quantita da lui privatamente desiderata, ovvero Q*, si avra: 

- PSp= A + B + F 

D = B + E + F (Surplus negative) 

Ss = A + B + F — {B + E + F) = A — E 

Nel case in cui la Quantita prodotta sia invece quella efficiente, Qe, si avra: 

- PSp=A + B 

D = B (Surplus negative) 

- Ss= A + B - B = A > A - E 

In questo case di Esternalita negativa, dunque, chi decide privatamente la Quantita scegliera un livello di output maggiore 
della Qe, sottostimando I’effetto dell’Esternalita: otterra cos'i un Surplus private maggiore, riducendo pero il Surplus 
Sociale. 

N.B.: La Qe non consiste nella Quantita che azzera il Danno, ma fa si che il Surplus del Produttore sia maggiore del danno, 
rendendo conveniente produrre: in questo mode, si otterra un Surplus Sociale maggiore. 


6.2.2 Esternalita Positiva del Produttore 

GRAFICO 

Durante il suo processo produttivo, un’impresa potra anche svolgere delle attivita che creano Benefici esterni: ad esempio, 
uno stabilimento chimico potra depurare I’acqua di un fiume per servirsene, ma cosl generera un vantaggio anche per gli 
agricoltori che potranno usufruire di acqua pulita. 

Graficamente, un’Esternalita positiva si rappresenta come uno spostamento verso il basso della retta del SMC; anche in 
questo caso, il punto in cui PMC = MP identifica la quantita Q*, mentre il punto in cui SMC = MR = SMB 
definira la quantita efficiente Qe. La differenza rispetto alia situazione di Esternalita negativa si ha nel fatto che, in questo 
caso, Qe > Q*: se si lascia scegliere privatamente la quantita ai produttori, questi produrranno meno della Quantita 
efficiente. Per quanto riguarda il Surplus, si avra che SsiQ*) = A + B, mentre Ss(Qe) = PSs + SSs = (A — E) 

+ (B + E + F) = A + B + F>A + B. Come prima, dunque, Ss(Qe) > SsiQ*). 


6.2.3 Esternalita del Produttore: Effetti suH’Intero Mercato 

Studiando I’intero mercato e non solo I’attivita di una singola impresa, si traccera sul grafico una Curva di Domanda di 
Mercato S fondata sull’uguaglianza P = PMC. 
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GRAFICO 


N.B.: In questo caso si esamina un esempio di Esternalita negativa, ma lo stesso ragionamento, in modo simmetrico, vale 
per I’Esternalita positiva. 

Nel caso raffigurato, si ha un’Esternalita negativa prodotta dalle imprese (quindi SMC > PMC), mentre i consumatori 
non generano alcuna Esternalita (quindi PMB = SMB). Si avra pertanto che Qeq > Qef- 

In corrispondenza della Quantita di Mercato Qeq, si trovera un Prezzo ottimo di mercato P*; in Qef, invece, il Prezzo sara 
piu alto e sara uguale a P, non modificabile. 

Analizzando le situazioni in base al Surplus, si avra che, per Qeq- 

Sp=A.-\-B-\-C 
Sc —D-\-E-\-F-\-G 

Sd=D = B + G + F + C + H, “Surplus dei Danneggiati”, ovvero il Danno, quindi Surplus negative. 
Ss(Qeq) = A + B + C’ + Z) + £' + P + G — (B + C + P + G + H) = A. + D + F — H. 

In corrispondenza della Quanb'ta efficiente Qef, invece: 

Sp=A + P + £' + G 
- Sc= D 

Sd= D = B + G, “Surplus dei Danneggiad”, ovvero il Danno, quindi Surplus negative. 

S s(.Q ef) ^A + B + P + G + Z) — (B + G) = A + B + £'>A + B + B — H = Ss(Qeq). 

L’ideale, dal punto di vista della societa, sara quindi la produzione di Qef, Quantita per la quale la perdita sara suddivisa 
tra i produttori e i consumatori. Saranno i consumatori a subire la maggior parte del danno, ma il minor danno subito dalla 
societa intera piu che compensa questo calo di Surplus. 

Dal punto di vista dei produttori, invece, il Prezzo P > P* rappresenta il fattore che aumenta il Surplus. 


6.2.4 Esternalita dei Consumatori 

II ragionamento sulle Esternalita prodotte dai consumatori sara simile a quello sulle Esternalita dei produttori, con la 
differenza che si noteranno delle modifiche alia Curva del Beneficio Marginale: si avra infatti un PMB che corrispondera 
alia Curva di Domanda D, diverse dal SMB che risente degli effetti dell’Esternalita. Per quanto riguarda la Curva di 
Offerta S, invece, essa restera costante e si avra che PMC = SMC. 

GRAFICI 

Nel prime caso, si vede un’Esternalita negativa prodotta dal consumatore: il Beneficio sociale si riduce, e verra quindi 
espresso con una retta piu bassa rispetto al Beneficio private; i Costi, invece, resteranno costand. Come nei casi visti prima, 
si troveranno due diverse Quantita, Qeq e Qef, tali che Qef < Qeq e che Ss(,Qef) > Ss(,Qeq)- 

Nel secondo caso, i consumatori generano un’Esternalita positiva che spinge il Beneficio sociale verso I’alto. Questa volta si 
avra Qef > Qeq, ma sempre Ss(Qef) > Ss(Qeq). 
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6.3 Rimedi alle Esternalita 


Generalmente, si identificano tre categorie di rimedi alle Esternalita: un intervento pubblico correttivo . la coneiunzione tra 
I’attivita del danneggiante e auella del danneggiato e I’ uso di tecnoloeie . 


6.3.1 Intervento Pubblico Correttivo 

Un soggetto che provoca danni tramite un’Esternalita non se ne rende conto, dal momento che non subisce direttamente 
tali danni: per rimediare, si dovra internalizzare I’Esternalita. owero far ricadere su di lui il peso del danno. 

GRAFICO 

L’economista Pigou suggerisce un rimedio attraverso I’intervento statale, sotto forma di un’Imposta Indiretta (Pigouviana) 
suH’atdvita di produzione. Tale imposta sara pari a una cifra fissa per ogni unita di prodotto e fara aumentare il PMC 
dell’impresa, inducendola a produrre la Qef- 

II valore ottimo per la tassa sara t = d = MD (danno marginale), in modo che PMC = SMC e Q* = Qef- 
L’obiettivo non e I’azzeramento del danno, che si potrebbe ottenere soltanto in assenza di produzione, ma la coincidenza 
tra la Quanb'ta efficiente e quella di mercato, scelta daH’impresa. 

Dal punto di vista del Surplus, si avra che, orima della tassa . Sp= A + B, mentre D = B, pertanto Ss = A. 

Dodo la tassa. invece, Sp= A, Sstato = B (proventi della tassa), non c’e piCi un Danno, quindi si avra Ss = A + B: 
I’introduzione dell’imposta pigouviana aumenta il Surplus Sociale. 

II pagamento della tassa genera un Surplus a favore dello Stato, che andra a riscuoterla. Lo Stato potra a questo punto 
decidere di utilizzare questo Surplus per risarcire il danno a chi I’ha subito: in questo caso, si attuerebbe una 
redistribuzione delle risorse provenienb dalla tassa, quindi Ss non subirebbe cambiamenb. Questa azione da parte dello 
Stato, tuttavia, non e essenziale: I’importante e I’introduzione della tassa t = d. 

L’imposta pigouviana e molto diffusa nel mondo: ci sono diversi esempi di imposte motivate da necessity di questo tipo. 

GRAFICO 

In questo caso, si considera un MD crescente e lineare, non piu costante: questo significa che le rette di SMC e PMC 
non saranno piu parallele, ma si distanzieranno sempre di piu aN’aumentare della Quantita. Come sempre, si potranno 
identificare le Quantita Q* e Qe- 

Una delle caratteristiche dell’imposta pigouviana e il suo valore costante per ogni unita di output: per indurre I’impresa a 
produrre la Quanb'ta efficiente si dovra quindi trovare un valore costante adeguato, che non potra piu tener conto di un 
parametro bsso relabvo al danno. Qccorre quindi che la retta PMC + t passi per il punto Q = Qef'- si dovra quindi 
porre t = MD{Q ef )- 

GRAFICO 
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